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O contrato de comunicagio, maneira de estreitamento dos lagos en-
tre as instdnclas comunicacionais, torna-se vidvel por meio do conjunto
de constrangimentos, o que configura uma sequéncia de papéis atribui-
dos e reconheciveis pelas instincias enunciadora e destinatiria,

Tada ato v linguagem estd suboelido a um confunto de const roghmentos que
Ihe fazem participar de um certo Glnero discursive e depender de wm contrato
Ce fals detecminado, Resulta, | ], que os participantes desse #10 (e Hngaagem
e encontram sob uma cena ca qual eles devem assumin cerlon status séco
dinguisticas, que thes sto conferidos pelo Contrato de fala, {CHARAUDEAL,
1983, p93)

0 quadro dos constrangimentos da informagio miduitica, segundo
Charaudeau (1994), possibilita pensar sobre os elementos a partir dos
quais se consolida o contrato, Ele fornece um instrumental que permi-
te compreender as estratégias por meio das quais se operacionaliza a
consolidagio de “clos™ entre as instincias, na condigao de elementos
constitutivos desse discurso. O autor elenca as seguintes caracteristicas
discursivas, que atuam como constrangimentos: a identidade dos parti-
cipantes, a inalidade e a5 circunstincias.

De inicio, ¢ preciso que se trate da identidade dos participantes, isto
porque, na perspectiva do autor {CHARAUDEALU, 1994, p.9}, a comu-
nicacdo midiitica nio pée individuos em relagio, mas sim instancias, de
producio e de recanhecimento, A instancia de produgio (enunciadora)
compete a captagio do fato, segundo critérios como selegio, e sua trans-
formagio em acontecimento midiatizado. Ao passar da captagio de um
fato a sua transformagdo num produto midiatizado, a midia assume
para si um duplo papel, a0 mesmo tempo “provedora de informacio”
¢ “pesquisadora de informagio” (CHARAUDEAL, 1994, p.10). Para o
cumprimento desse duplo papel, a Instincia de produgio encontra-se
‘presa’ a certas dificuldades/constrangimentos. De ordem quantitativa,
em primeiro lugar, visto que ha inimeros fatos que podem ascender a
categoria de noticia, Por meio dos constrangimentos de espago ¢ tempo,
£ preciso que se realize uma selegio.

Em segundo lugar, de ordem qualitativa, referente § origem da infor-
magio, Como o jornalista ndo pode estar presente em todos o¢ lugares
onde os fatos acontecem, vé-se obrigado a langar mio de fontes dives-
sas: "agéncias profissionais, correspondentes, enviados especiais, infor-
mantes de todo tipo, outras midias, etc” (CHARAUDEAU, 1994, p.10],

Em tercelro Jugar, também de ordem qualitativa, As empresas de co-
municagio vivem em plena concorréncia econdmica, o que as obriga 4
se destacar das outras, tendo-se em vista o pablico, “Eis porque a instin-
cia provedora de informagdo ¢ levada a produzir uma avto-imagem que
Ihe seja propria, de sorte & captar um certo grupo de leitores, ouvintes
ou telespectadores que deve ser o mais amplo possivel” (CHARAUDE-
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AU, 1994, p.10),

Definir a instincia de recepgao (destinataria) converte-se numa de-
manda mals complexa, visto que esbarra em questdes Como as moti-
vaghes para a agio (ler, escutar, assistir), bem como na nomenclatura:
leitor, ouviate ou telespectador. Em geral, para se entender o ‘publico-
-alvel sdo feitos cortes de idade, género, classe social, "mas sdo apenas
postulagies. Os alvos, no fim das contas, sdo heterogéneos e instaveis”
(CHARAUDEALU, 1994, p.1).

Compreender a relagio entre produgio e consumo val além da mera
busca de certeras quanto A produgio, envio ¢ recebimento. Hi que se
considerar, isto sim, o jogo de intencionalidades concernente as instan-
cias de produgio ¢ reconhecimento,

Dessa forma, n nstinca de producta s encontra engajadn em usm process de
transformagio. po qual ela desemnpenha am papel de medisdorn, ¢ as viees de
canstruters do acontecimenta, entre o mundo exterior cade se encontra o fato
e el bruta, e o munde mididtcs, vena sobire a qual deve apurecer o aconte
cimento midlatzado (CHARAUDEAL, 1984, p 10, grifa do avtoe],

A ftinalidade 1 - desejo da informagio - diz respeito a0 posiciona-
mento da midia no tocante a0 espago ¢ ao tempo, tendo-se em vista
que 05 acontecimentos sdo desdobramentos do espaco social e devem
ser transmitidos a uma instincia de recepgio, possuidora da qualidade
de “ator participante da vida piblica’, 0 que exige que as informacoes
fagam parte deste mesmo espago publico (CHARAUDEAL, 1994, p.11},

A dimensio do tempo apresenta-se a medida que a instincia de
produgio encontra-se diante de fatos situados numa co-temporalidade
enunciativi que redne as instincias. Este quadro temporal di forma ao
que se chama “atualidade’, o que confere ao acontecimento o status de
“noticia”, Dessa forma, a “atualidade” ¢ o que responde a seguinte ques-
a0 "o que se passe nesse momento? [ A ‘atualidade’” € aquilo que
define o fato mididtico como um acontecimento do momento: ‘els o que
acontece hoje” (CHARAUDEAU, 1994, p.11, grifo do autor).

Em relagdo ao espago, fica a cargo da midia relatar & instincia de
recepsio 0s acontecimentos do mundo, ndo importando se ocorrem em
Tugares préximos ou distantes. O distanciamento espacial em relagéo ao
local onde se desenrolam os fatos obriga a instincia mididtica a adotar
meios para conhece-los e relata-los, como ao langar mio das agéncias de
informagio, Ao estabelecer uma rede “global’, por meio de correspon-
dentes, busca-se apresentar o fato ¢, a0 mesmo tempo, o testemunho de
quem estd L, para transmitis “o mais ripido possivel e quase simulta-
neamente, 4 instincia de recepgio que € disposta na posigio - ilusoria
< de ver, de ouvir ou de fer o que se passa ao mesmo lempo em diversos
pontos do mundo” (CHARAUDEAU, 1994, p.11-12).

A finalidade 2 - desejo da captacio - evoca a posigio de concorrén-
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cia encampada pela midia, na busca de interessar an major nimero de
consumidores de informagio. Dessa forma, a instancia de producio “se
inscreve simultaneamente em um processo que consiste em despertar
no receptor o ‘desejo’ de se informar, ¢ de se informar ‘aqui, "neste’ Orgao
de informagio” (CHARAUDEAL, 1994, P12},

As circunstingias, mais uma vez, tratam de tempo ¢ espaco e do ca-
nal de transmissio’. Coma constrangimento que impulsiona a orga-
nizagio do discurso, por meio da dimensio tempo, é necessirio que
se cri¢ a idéia de “atualidade’, embora sabendo que o tempo do acon-
tecimento ¢ diferente -¢ anterior -ao tempo da enunciagio; diferente ¢
anterior ao tempo do consumo, “Assim, o que define a ‘atualidade’ das
midias ¢ a0 mesmo tempo o0 espago-tempo do surgimento do fato que
deve poder ser percebido como contemporines, € o espaco-lempo da
transmissdo do evento” (CHARAUDEALU, 1994, p,13),

Em relacio ao tempo, importa, segundo o autor, o tratamento dife-
rente da nogio de co-temporalidade, de acordo com o suporte mididti-
co. O ridio, seguido da televisdo, confere uma flexibilidade em relagio
a0 fato presente, o que serd distinto quanto aa jornal impresso, que se
situa num distanciamento malor entre 0 "fato e seu processo de fabrica-
o e distribuicio” (CHARAUDEAL, 1994, Pl

A questio do espago surge numa dupla movimentagio, Por um lado,
no que se refere a0 tratamento ¢ veiculagio de um fato que pode acorrer
longe ou perto; por outro, dos questionamentos acerca da distincia que
sc instaura entre as instincias, de produgio e de recepeio. A coleta da
Informagdo pode ser resolvida segundo estratégias de captagio (agén-
cia, correspondentes etc,), mas cada suporte, com base em suas espe-
cificidades, fard a apresentagdo por critérios e possibilidades proprios.
A lmprensa ¢ o radio poderio multiplicar os pontos de vista e testemu-
shos, a televisio, beneficiando-se da forga da Imagem, poderi tornar
mais facllmente presente e privimo um espago distante, aumentando o
efeito de ‘wbigiiidade™ (CHARAUDEAL, 1994, p.13).

Ainda no boju desses constrangimentos, o problema do outeo dis-
tanciamento, referente ds instancias de produgio e de recepeiio, poderd
ser resolvido pelos “efeitos de contato”, o que pode ser viabilizado, por
exemplo, no radio, por uma palavra de interpelagio; na televisio, pelo
formato face-a-face do apresentador que se dirige ao espectador; bem
como vutras estratégias de interatividade, tals com telefone, sondagens
instantineas ¢ o Minitel*, as quais “produzem um simulacro de contato,
visto que o receplor jamais estd na cena mididtica” (CHARAUDEAU,
1994, p.13-14, grifo do avtor).

A dimensdo de tempo presente, ou atualidade, como se vé, confi-
gura-se como um dos principals constrangimentos da consolidagio do
discurso mididtico. Ao abordar a dimensio circunstincla - tempo, o
qQue se percebe ¢ a relevincia do suporte mididtico visto que, a depender
da realidade tecnologica, sio abertas possibilidades de interagio com
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o piblico, 0 que configura modalidades discursivas distintas. A cada
modalidade equivalem constrangimentos especificos, decorrentes do
modo como a instincia produtora se apresenta em relagio ao seu pu-
blico: di mesma forma, com base na realidade da instdncia receptora,
tem-se o desdobramento de constrangimentos também. A questio dal
decorrente ¢: como se da a relagio do individuo com a informagao mi-
didtica disponibilizada em ambiente interativo como a Internet?

A agiio criativa dos constrangimentos aplicada ao webjornalismo

No contexto das novas modalidades de comunicacdo em ambientes
interativos, como a Web, hi que se empreender um esforgo para de-
finir os elementos que irio compor a andlise, No que diz respeito aos
pressupostos dos contratos de comunicagho, os "lugares” devern ser re-
definidos. Como ressalta Charaudeau (1997, p-15), todo ato de comuni-
cagio resulta da troca entre as instancits de enunciagio e de recepcao,
compreendendo-se o jogo de intencionalidades instaurado entre elas.
Sio teds os lugares desse processo; o lugar das condigdes de produgio
(instincia de produgio), o Jugar das condigbes de interpretagio (instdn-
cia de recepgio) ¢ o lugar de construgio do discurso (o texto). A relagio
de intencivnalidades ¢ a base para a instauragio do ato comunicacional.

Quando tais questoes sao trazidas para as modalidades do fazer jor-
nalistico na Web, o contrato de comunicagio auxilia no entendimento
dos modos de organizagio do discurso do Webjornalismo, Entender as
intencionatidades, & partir de um produto comunicacional, resulta de
um esfor¢o que, a partir do texto, remete as instancias de produgio ¢ de
reconhecimento. O texto, enquanto produto acabado (prontol, é porta-
dor das marcas do processo de sua produgio, revelando as intencionali-
dades dos parceiros, na condigdo de “seres de fala”

Na base do contrato de comunicagdo estio 0s constrangimentos dis-
cursivos, elementos definidores da finalidade do ato de COmMUNCagao
(CHARAUDEAU, 1994, p.09). Os constrangimentos aluam orientando
a organizagio discursiva e. por meio da definigio da identidade dos pir-
ceiros, bem como de suas expectativas, ¢ sujeito falante se posiciona. A
materializacio do discurso, dessa forma, responde aos anseios da Ins-
tincia destinatiria, que tomam forma no posicionamento do enuncia-
dor, em acoes marcadas pelas circunstancias materiais, decorrente dos
meios possivels e canais de transmissio.

Enquanto estratégias orientadoras dos posicionamentos discursivos,
10 quse tange a0 Webjornalismo, os constrangimentos podem ser enten-
didos como novos dispositivos de enunciagio, visto que condicionam o
sentido, ou seja, sio estratégias que diio forma ao texto, com implicagdes
em sua organizagho. Os processos de enunciagio, na Web, estdo organi-
zados tomando-se por base as possibilidades de materializagio discursi-
va daquele amblente. Tais possibilidades, como ressultado nos capitulos
anteriores, oscilam entre as possibilidades efetivamente implementadas
¢ as que ficam no campo das possibilidades.
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O3 constrangimentos despontam como importante fator para a ma-
terializagio do sentido do discurso jornalistico. No que diz respeito ao
jornalismo impresso, virios sio 0s constrangimentos que atuam para
sua conformagie, visto que o produto final didrio resulta de critérios
de selecho e hierarquizagio das noticias. Nem todos os fatos podem ser
noticiados, ou, quando um ¢ selecionado, a profundidade do relato ¢
controlada pelo espaco disponivel, pela possibilidade ou nio de uso de
fotos, graficos et

Esse constrangimento, referente ds circunstinclas materiais, passa
u ser redefinido no contexto da Web. Sobre essa relagio, como ressalta
Palacios (2002), o Webjornalismo modifica tal realidade, posto que o
espago ¢ virualmente ilimitado, o que tem implicagdes no tocante i
quantidade de informagio que pode ser disponibilizada a seu publico.
Para o autor (p.7), “trata-se da primeira vez que isso oCorre, uma vez
que em todos s suportes anteriores (impresso, radio, TV o jornalista
convivia com rigidas limitagoes de espago (que se traduz em tempo, no
caso do ridio e TV

Se a limitagio de espaco atua como elemento relevante para o pro-
cesso de construgio da noticia, esse constrangimento, no caso da Web,
atua diferentemente. O problema se apresenta de outra forma pois, s
o espago ¢ virtualmente ilimitado, deve-se ponderar sobre 05 critérios
para @ definigio de noticia e qual a quantidade de informagdes a ser
disponibilizada, bem como sua formatacao.

Hi, dessa forma, uma reorganizagio conceitual da nogio de texto
jornalistico que, agors, propde uma reorganizagio espacial da informa-
¢io, transitando de uma organizagio vertical, por melo de uma estru-
tura linear, segundo a metafora da pirdmide invertida, passando para
uma estrutura horizontal, ¢ que permite a “fragmentagdo hipertextual
de uma noticia” (SALAVERRIA, 2005, p.73), respondendo-se ds cinco
perguntas clssicas do lead de forma fragmentada, cada um dos aspec-
tos tratados conforme sua peculiaridade. Num texto seminal, ressalta 0
autor (1999),

De manera definftivg, o bipertexta poe pela primeirs vex nas mbos do Jewe -
e do joroalista - a possibilidade de ampliar até onde deseje a consexivalitado
documental de cada informagio e g0 mesmo temipo, o libera ée Jer passagens
documentals Indeseados que tormam & leitura lenta ¢ obscurecida.

() hipertexto oferece uma possibilidade de organizagio textual ino-
vadora, segundo sua origem - blocos de texto unidos por links, o que
permite uma escrita marcada pela convergéncia de modalidades co-
municacionais - texto, video, fotos, integrando um mesmo ambiente.
(Cabe g0 jornalista, segundo Salaversia, o discernimento sobre o tipo de
informagho a ser priorizada, definindo a partir dai o suporte mais apro-
priada: “Textual, grafico ou sonoro [..] Definitivamente, a Orginizagio
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hipertextual da informacio obriga o jornalista a realizar um mafor es-

forgo de selegio ¢ hierarquia dos elementos da informagio, tarefas radi-

calmente jornalisticas” {1999),

Charaudean (1997, p.69), ao tratar dos dados eX1ernos que atuam na
consolidagio do contrato de comunicagio, ressalta os constrangimen-
108 sltuacionals, como no tocante A identidade dos parceiros engajados
na troca, definindo-0s por meio da respostin s questoes “quem troca
com quem?”, ou “quem fala com quem?”, ou “quem se dirige a quem?”,
A Identidade, para o autor, "¢ determinada Por uma convergéncia de
Iragos pessoais de idade, de sexo, de etnia, etc., de tragos reveladores do
status social, econdmico, cultural, etc,, de tragos reveladores da natureza
ou do estado (suposto) psicolégico dos parceiros” De forma conver-
gente, esses fatores atuam na definicio de constrangimentos discursivos
que atuam na conformagio de conceitos acerca do leitor.

Em seus postulados, o contrato de Comunicacao apresenta a idéia
de Interagio entre us instincias, em especial por melo dos constrangi-
mentos discursivos, o que torna o processo altamente criativo, permi-
tido uma maior adaptagio 4 novas demandas, como s implementadas
pelas tecnologias, No geral, a contribuicio da Andlise do Discurso para
entender o panorama atual do Webjornalismo, em especial seu posi-
cionamento discursivo, mostra-se relevante part que se compreenda o
conjunto de modificagoes que dizem respeito i nova forma de pensar ¢
produzir o jornalismo.

Nessa conjuntura, o dispositive “constitul o quadro de circunstin-
clas topologicas e materiais nas quais se desenrola a troca [w] O dis-
positivo ¢ o que determina as variiveis de realizacdo no interior de
Ui mesmo contrato de comunicagio” (CHARAUDEAU, 1997, p.70).
O hipertexto constitui-se, entio, como um elemento desse dispositivo
implementado pelo Webjornalismo, visto ser o resultado do encontro
entre uma possibilidade tecnolégica ¢ a proeminéncia de adaptagio a
essa inovagio, de forma a consolidar uma nova tessiturs da narrativa
jornalistica. Segundo Sulaverria:

No que diz respeita acs redudores, a sasimilagio do escrita hipestextual exige ama
renovacho nos maodos de rutuzar ¢ sacrever § informacin, A novidade princt-
Pal que acarreta o kipertexto ¢ que, na hora de redigiz a noticis, o jarnalist deve
et mulo imais consclente dos elemerstos informativos que » conformm, Deve
tscernir methor entre u intormagio de altime hors e a laformagho documental
comtextuaiizadora, deve diferenciar entre a explicactio dos dados, 2 descrigin de
fugares ¢ o relato de acontecimentos; deve (dentificar com ue suparte - texcual,
grifico ou sanora - we infarma mdbor sobee cada um clos aspectos da noticla,

Em seu conjunto, esses critérios sio constrangimentos discursivos a
respeito de uma realidade tecnologica que apresenta tendénclas ‘impe-
rativas’ 20 seu uso, Quanto an leitor, aos poucos ele val se aproximando
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e se adaptando a esse novo ambiente ¢, ao entender as possibilidades
3 que estio sendo abertas, passa a esperar uma organizagio discursiva co
<hetpwdewwnglobo coms, erente entre as inovagoes e o que passa a ser uma demanda pessoal. Para

a instincia de produgio, a observagilo desses constrangimentos pode

configurar-se como uma forga motriz para a efetivacdo de um contrato

de comunicacio com esse leitor.

Os novos lugares de construgdo contratual & partir do olhar do ci-
ber-flineur,

Com & evolugio dos meios de comunicagdo, em especial 0s recur-
804 Interativos ¢ que permitem a difusio de conteidos em tempo real,
ou em pequenos intervalos de tempo, hi que se reposicionar os tradi-
clonais lugares, que marcam a perspectiva contratual da comunicagio.
Quanto & praxis, tais desdobramentos sio apenas o resultado do quadro
evolutivo das tecnologias da comunicacho. Por outro lade, no que diz
respeito aos procedimentos de andlise, ¢ necessario compreender a nova
realidade para que, desde esse ponto, seja possivel estabelecer parime-
tros para a anilise.

Mediante tais questionamentos, propde-se repensar a instancia de
produgio. Para tanto, sio consideradas as finalidades, como indicadas
anteriormente. Tratar da instdncia de produgio, atualmente, é conside-
rar o conjunto das estratégias que situa o lugar da produgio mididtica
contemporanea, marcada sobretudo pelo desejo de se revelar “aberta
A05 Processos interativos’

Um passeio pelas janelas do Globocom, iniclalmente, revels uma
instincia de produgio tradicionalista, marcando seu lugar de fala a
partir do pressuposto de detentora dos processos da comunicagio, em
especial de "provedora de informacio”, como se vé no slogam: "Globe,
com - Absolutamente tudo sobre esportes, noticias, entretenimento e
videos™

O portal se apresenta como detentor de “absolutamente tudo" que
possa interessar ao leitor. Fssa ¢ uma postura condizente com a tradi-
cional realidade dos meios de comunicagio de massa, que centralizam
a Informagio, bem como oy processos de organizagio- distribuicio da
informagio.

Contudo, o site OGlobo com. que faz parte do portal Globo.com, de
manelra contriria, coloca-se aberto & participagdo do leitor, como cola-
borador du construgio de sua narrativa, Na segio Eu-repdrter {Fig 1),
convida o leitor a participar da produgio de contetdo, na modalidade
“jornalismo cidadio’, tradugio do "citzen reporter”, reparter cidadao,
que ¢ o conceito de “jornalismo colaborative”,
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O iniclo das experiéncias com a abertura de espago pgra publicagiio
de matérias feitas por nio jornalistas foi com OhmyNews 6, site Sul-co-
reano, que estreou em fevereiro de 2000, Com o slogan "cada cidadio ¢
um reporter” ¢ tendo em seu quadro apenas aiguns jornalistas, comecou
a publicar a contribuigho de “cidadios reporteres”. Numa fase posterior,
passou a disponibilizar sey material em japonés e inglés, formando a
OhmyNews Internacional”. Outgos exemplos sio o brithnico Southport
Reporter” e o francés AgoraVox'

Nesse sentido, qualquer ciber-flineur pode se deparar com propos-
tas-convite como eslas:

Acal voo! fax a notica

Mande sua hastérin em foto, video, texto ¢ dadio

B Repirtes €1 seio de otaliamo participative do Glabo, Aqoi, o8 leitores
s0 rephrteres

O lugar ocupado pelo Webjornal ndo € o de uma instincia
centralizadora, que assume a postura de provedora absoluta de
informagio, mas que busca estabelecer contato com o leitor cidadio,
convocado a colaborar com a construgdo da narrativa acerca da
realidade. Com isso, o site do jornal delxa de ser o provedor pleno de
informagio, para se tornar local de articulagio de modos de construgiio

da noticia. £ o que se vé pelo conteddo apresentado no dia 6 de junho
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A perspectiva contratual da comunicacao # webjomalismo:

redefinindo lugares

v

“ara o8 obyjetives 4o pre
sente arigo, consoeram se
a3 agtes de estrellamersa
enUe ks Fatircas enuncle:
dors e destinatina como
ASIALIGIAS Quae, e v
smulam 2 concessio da
palavrn po lestor, visin ser
arpoasienl s a paliyra sa
conpee o dos letores
Jm ‘ebjomay, por exemplo
pode receoer s de 50000
comertiros nam fina de
werminw, A publicacio de tais
COMPELInCs arsuode um
fluro, referente ao contedde
& 0o bocante o rumeno tocal
passivel ce panhcagio de
e

Edson Fernando Dalmonte

de 2005

Troenba d'hgua assusta mocadores da Barrs, Zona Ueste do Rie

Assata a0 vidloo o leitar Maroello Guimaries A leitora Maring Xacer Listora
da fotat tarsbém registrou a tromba ddgua

Leta muals: Leitora reluta pussageon do fendameno pels Barea

Laitor pede atencdo pars comunicade de Zona Noese

Para Joan Leom! Sihva, benefioas devem alcangar todas as partes do Rie

Tais chamadas convocam o leitor, tomando por base nsrrativas pro-
postas por outros leitores que, na condigiio de testemunhas dos fatos,
sdo convidados a relatar o realidade vivenciada, Percebe-se, a partir des-
ta constatacio, que as dimensées espaco ¢ tempo sdo modihcadas pelo
jornadismo praticado em ambientes interativos, como a Internet.

Se, numa concepedo tradicional, o espaco ¢ transposto pelo “envia-
do especial’, ou o uso de material de agéncias de noticias, por meio do
jornalismo participativo propoe-se a realidade direta, a partir de que a
vivenciadvivencion, O jornalismo busca, entiio, o tom testemunhal. J4
nio se fala da realidade, mas a realidade ¢ oferecida por quem faz parte
dela, sem mediagio,

A instincia jornalistica apresenta-se nio mais como mediadora en-
tre os fatos ¢ a sociedade, mas como articuladora de um lugar para onde
convergem leitores e leitores-narradores. A tradicional separagio entre
instincias de produgio e consumo das megsagens mididticas, sobrepoe-
-%e outra que, pelo menos como metifora”, sugere uma meta-instincia
enunciatiria, sugerindo o apagamento da oposicao aqui - lugar do leitor
- ¢ ld - local da captacdo dos fatos. O sentido de ubiguidade ja ndo estd
mais na oposigio aquilla, que confere & Instdncia enuncindora o papel
de articulagdo entre os espagos ¢ consequente aproximagao entre indivi-
duo e mundo. O praprio Webjornal representa a nova ublquidade, pois
pari seu espigo convergem tanto os leitores, quanto os colaboradores,
criando a idéia de conexdo dircta entre o comunidade de leitores ¢ o
mundo.
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