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abstract

resumen

Discute-se a articulacao entre informagao e entretenimento promovida

pelo CQC- Custe o que custar, a partir da analise dos usos que o pro
grama televisivo faz da autorreflexividade e de elementos da montagem
expressiva para promover jogos de sentidos que marcam a experiéncia
televisiva contemporanea, caracterizada pelo sincretismo de linguagens
e discursos. As manipulagoes graficas, as agsociagoes visuais e sonoras,
os enquadramentos, sao alguns dos dispositivos usados para articular
riso e critica. Nessa perspectiva, o produto analisado serve como pro-
posito para a discussao de como ¢é possivel, através das potencialidades
plasticas do audiovisual, convocar efeitos de critica social ¢ politica em
sintonia com o humor.

Palavras-chave: Linguagem audiovisual, informagao, entretenimen-
to, CQC

It discusses the links between information and entertainment sponsored
by the CQC- Whatever it takes, from the analysis of the uses of autor-
reflexivity and edition’s expressive components made by the television
show to promote senses that mark the contemporary television experien
ce, characterized by a combination of languages and discourses. The gra-
phical manipulations, the audio and visual associations, constitute some
of the devices used to articulate criticism and laughter. From this pers-
pective, the product analysis serves to discuss how we can, through the
audiovisual plastic potentials - normally seen as necessary opposition
against the discourse rationalization - to summon the effects of social
and political criticism in tune with the laughter.

Keywords: audiovisual language, information, entertainment, CQC
Se analiza la relacion entre informaci6n y entretenimiento patrocinado
por ¢l CQC- Lo que sea necesario, desde el analisis que utiliza el progra-
ma de television hace autorreflexividade y expresiva los componentes de
los juegos para promover formas en que la actual experiencia de la tele-
vision, que se caracteriza por una combinacién de lenguajes y discursos.
Las manipulaciones graficas, las asociaciones de audio y visuales consti-
tuyen algunos de los dispositivos se utilizan para expresar la critica y la
risa. Desde esta perspectiva, el analisis del producto responde al propo-
sito de discutir como podemos, a través de las posibilidades plasticas del
sector para llamar a los efectos de la critica social y politica en sintonia
con el estado de dnimo. Es solo sobre la base de lo que divierte y en-
tretiene a que se llaman valores fundamentales de la esfera periodistica
como la vigilancia, el servicio publico, la transparencia y la conversacion
politica.

Palabras-clave: language audiovisual, informacién, entretenimiento,
cQcC.
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Uma primeira versao
deste trabalho, intitulada
Aspectos audiovisuais

do infotainment; o CQC
como proposito de
analise, foi apresentada
no Coléquio Internacional
Televisao e Realidade, em
2008

2

Neste artigo, considera-
5€ O termo a partir de
perspectiva corrente
nos estudos sobre
Comunicagao e cultura.
entretenimento comao
um valor das sociedades
contemporaneas,
traduzido pela primazia
do prazer e dos sentidos
e, No campo audiovisual,
ilustrado pelo que se
refere 35 estratégias de
apelo do uso de imagem
e do som (GOMES, |.,
2008, p.4).
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Termo usado pela
literatura especializada
para caracterizar a
aproximacac entre
entretenimento

e informagac. A
expressao aparece nao
em decorréncia do
fendmeno, que nao

é de maneira alguma
considerado novo, mas
justamente devido

a uma ampliagao
contemporanea do
debate académico
sobre a aproximacao
entre jornalismo e
entretenimento que
nao contempla um
julgamento de valor a
priori.
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Nas discussoes contemporaneas sobre a cultura midiatica pouca
atenc¢ao tem sido dada as reflexoes trazidas por Walter Benjamim
(1936) no inicio do século passado quando, ironicamente de dentro
da chamada Escola de Frankfurt, apontou para a necessidade de re-
ver conceitos da estética classica com base nas experiéncias suscitadas
pelas técnicas de reprodugao como o cinema e a fotografia. Perduram
as considera¢oes dicotomicas entre cultura e entretenimento, razao e
prazer, oposi¢oes que escondem um contraste valorativo ainda mais
antigo e profundo, sustentado pelo embate filoséfico entre cognigao
e sensibilidade. De modo historicamente construido, aprendemos a
considerar entretenimento sempre no sentido de oposi¢ao a razao, a
verdade, ao conhecimento e, nesta mesma diregao, o aproximamos
daquilo que seduz, provoca prazer, afeta os nossos sentidos e, por
isso, possuiria valor menor em relagao aos seus opostos.

Na televisao, o impasse materializa-se no embaralhamento cada
vez mais aparente entre as estratégias discursivas e de linguagem
do campo da informagao e do entretenimento’, fendmeno discutido
contemporaneamente como infotainment’ (GOMES, 2008), mas valo-
rado de modo hegemonico, quando relacionado ao telejornalismo,
como fake news (BAYM, 2004). Nesta concepgao, a nogao de falso,
fruto da aproximagao da noticia com aspectos relacionados ao en-
tretenimento, remeteria a uma radical oposi¢ao ao sentido de ver-
dade, pressuposto das construgoes noticiosas. A prevaléncia desse
contraste esta na propria origem do conceito definidor do jornalismo
moderno, a objetividade, culturalmente caracterizada pela separa-
¢ao entre razao e emogao (GUERRA, 2003, p.6). No entanto, produ-
¢oes midiaticas contemporaneas que utilizam o infotainment como
estratégia de comunicagao, como o norte-americano Daily Show e o
internacional CQC, demonstram que, do ponto de vista da configu-
ragao da esfera publica, a cultura visual € 0 uso do humor podem se
apresentar como importantes ferramentas de argumentagao politica
e nao apenas elementos caracteristicos das “falsas noticias” (Jacoss,
2004; BAYM, 2004).

Nessa perspectiva, argumenta-se que, para além das disputas
baseadas na racionalidade do discurso informativo, o prazer e a
sedugao promovidos por formas expressivas do entretenimento se
apresentam também como instrumentos de argumentagao politica ¢
atuac¢ao na esfera publica. Em uma analise sobre o Daily Show, Baym
(2004) conclui que o programa “pode ser melhor compreendido nao
como noticiario falso, mas como jornalismo alternativo, que utiliza a
satira para interrogar o poder, a parddia para desconstruir as noticias
contemporaneas e o dialogo para legalizar um modelo de democra-
cia deliberativa” (2004, p. 4)".

Partimos dessa inquietagao, que nao sera diretamente explorada
neste artigo, para promover uma reflexao sobre o embaralhamento
entre informagao e entretenimento no ambito televisivo a partir da
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Tradugao nossa para: "can
be better understood,
not as 'fake news’, but as
an alternative journalism,
one that uses satire

10 INterrogate power,
parody to deconstruct
contemporary news,
and dialogue 1o enact

a model of deliberative
democracy” (san, 2004,
p.4)
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O programa semanal
Custe o Que Custar
estreou no dia 17 de
margo de 2008 pela
Rede Bandeirantes e é
exibido as sequndas-
feiras, as 22h15. O formato
importado pela Band

da Eyeworks-Cuatro
Cabezas e coproduzido
no Brasil pelas duas
empresas existe ha

mais de dez anos,
recebeu 7 indicagoes

aa International Emmy
Awards e tem versoes no
Chile, Argentina, Espanha
e [talia. No Brasil, o CQC
consequiu dobrar, em
maio de 2008, a audiéncia
da Band nas noites de
segunda-feira: seis pontos
de média, com pico de
oito pontos, ficando em
terceiro lugar no lbope
da Grande Sao Paulo
{Informagbes capturadas
de http://www] folha.uol
com.br/folha/ilustrada/
ult90u405829.shtml, em
27.05.08)
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Este trabaiho baseia-se
na observagao continua
do programa entre 0s
meses de margo e julho
de 2008. De modo
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analise de aspectos audiovisuais da versao brasileira do programa te-
levisivo CQC- Custe o que Custar’, exibido pela Band. A analise pro-
posta volta-se para a interpretagao do jogo de sentidos que articula
humor, diversao, servigo publico e critica politica em um s6 tempo,
conformado no CQC por elementos plasticos do audiovisual, especi-
ficamente os usos que se faz da autorreflexividade e de elementos da
montagem expressiva’,

Ancorado por Marcelo Tas, pioneiro do chamado “jornalismo es-
cracho” com o personagem-reporter Ernesto Varela, Rafinha Bastos
e Marco Luque, conhecidos nos circuitos de comédia stand-up e do
teatro, o programa semanal recorre a estratégias e tom humoristi-
cos para construir relatos sobre acontecimentos dos campos cultu-
ral, econdmico, social e, principalmente, politico. Entre as principais
marcas estao as reportagens performaticas, o jogo de sentidos criado
por manipula¢oes videograficas, o modo irénico com que discute os
fatos cobertos pela grande imprensa, a satira feita a personalidades
publicas e a parodia das produgoes e processos televisivos, num jogo
permanente de intertextualidade.

As referéncias intertextuais aparecem logo na abertura, atra-
vés de diversas associagoes a conceitos da cultura pop. A atmosfe-
ra de segredo, conspiragao, suspense e aventura, propria do cinema
hollywoodiano, é reproduzida nas iniimeras vinhetas do programa: a
de abertura, as dos quadros fixos e as que antecedem as matérias. Em
referéncia explicita ao filme MIB, Homens de Preto, os apresentado-
res valem-se dos dois objetos iconicos centrais do filme: terno preto
e 6culos escuros. A partir dessa atmosfera de filme de agao, sentidos
préprios do campo jornalistico, como de vigilancia e “cao de guarda”
dos interesses da sociedade, sao convocados durante todo o processo
enunciativo, a exemplo da célebre frase de encerramento do progra-
ma: “eles estao a solta, mas nés estamos correndo atrds”.

A propria marca do CQC recorre a figura da mosca, de modo a
real¢ar o sentido de vigilancia. Os 6culos escuros usados nas repor-
tagens cobrem os rostos dos mediadores como os olhos da mosca.
A intervengao grafica do inseto voador ¢ usada ao longo de todo o
fluxo televisivo: nas vinhetas; na abertura, na qual o cenario € vi-
sualizado em plano aberto; nas cenas da bancada, espaco principal
de enunciacao, e durante as reportagens, em substitui¢ao aos cortes
secos. A figura da mosca ¢ utilizada como metafora para denomi-
nar aquele tipo de reporter que pode estar em todos os lugares e a
qualquer hora e, geralmente, nao ¢ muito bem-vindo; o reporter que
tudo vé e, como uma “mosquinha”, consegue se infiltrar em locais
nao permitidos, como os bastidores da Cipula da América Latina,
Caribe e Uniao Européia, no Peru (19.05.08), ou a sala de reuniao de
chefes de estado durante a cria¢do da Unasul (Uniao das Nagoes Sul-
americanas), em Brasilia (26.05.08).

Referéncias a aspectos plasticos e signicos proprios da cultura pop
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a operacionalizar a
construgao do artigo, a
analise tem como corpus
as quatro edigoes do
programa exibidas no
més de maio nos dias
05.05.08, 12.05.08, 19.05.08
e 26.05.08
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funcionam também, no CQC, como estratégia retorica para fazer re-
feréncia a apelos do campo jornalistico como a nogao de vigilancia,
exemplificada aqui pela caracterizagao dos personagens, pelos ele-
mentos plasticos das vinhetas e pela marca grafica do programa.

Experimentacoes audiovisuais e abertura
de sentidos no Custe o que Custar

Os textos audiovisuais possuem natureza multipla, dotada de dife=
rentes niveis expressivos (visuais e sonoros) que reproduzem, para o
espectador, dada realidade. Assim, a produc¢ao de sentido no audiovi-
sual envolve procedimentos de articulagao de linguagens que, mesmo
antes da captagao do som direto no cinema, foi objeto de investigagao
do campo. O cineasta russo Serguei Eisenstein (2002), por exemplo,
tentou conceber um método de construgao de correspondéncias au-
diovisuais, buscando relagoes entre imagens musicais e visuais, entre
diferentes enquadramentos, contrastes, luminosidades e contornos
da propria imagem dentro do mesmo plano. Os postulados tedricos
de Eisenstein sobre a sincronizagao de sentido no filme sao descritos
pelo conceito de montagem “vertical” ou “polifénica” (EISENSTEIN,
2002), que seria um tipo de montagem que explora a simultaneidade
de elementos de diferentes linguagens, cujo sentido estaria justamen-
te na articulagao de todos eles numa metafora antecipada do que hoje
¢ possibilitado pelos meios digitais: a edi¢ao dentro do proprio qua-
dro. Na linguagem mais contemporanea do audiovisual, o conceito
pode ser traduzido pelo apelo aos recursos de gravagao e montagem,
proprios dos sistemas de edigao digital. As inimeras possibilidades
de intervengao construtiva no interior do quadro e de manipulagoes
da imagem, levadas ao extremo pelas tecnologias digitais, constituem
a montagem expressiva.

Tais formas expressivas reunem procedimentos e elementos da
construcao dos discursos audiovisual e televisivo - realizados na
ilha de edi¢ao - que exploram os recursos disponiveis tanto pelos
sistemas lineares — fusoes, cortes, fades, congelamentos, aceleragoes
e desaceleragdes — quanto pelo processamento digital da imagem nos
sistemas nao-lineares — manipulagao da cor e da textura da imagem,
recortes de todo tipo, seccionamentos de planos, diversidade de in-
tervengoes graficas (FECHINE, 2003, p.104). Tal gramatica da escritu-
ra multipla e simultanea se traduz em uma saturagao de informagoes
visuais e sonoras dispostas num mesmo espago € num mesmo inter-
valo temporal de construgao discursiva. No CQC, os elementos for-
mais que circunscrevem o lugar central de enunciagao do programa,
a bancada, sao marcados pela saturagao plastica.

A circunstancia espacial é configurada por uma multiplicidade de
enquadramentos, cores, texturas e intervengoes graficas. O progra-
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Figura 1
Manipulagoes audiovisuais

na construgao do espago em

trés camadas

www.fsba.edu.br/dialogospossiveis

ma comega com uma camera em plongé que enquadra o cenario de
cima, acentuando a sua dimensao e a inclusao da bancada em uma
espécie de ringue imerso no auditorio, que permanece em contraluz.
Interessa mais o clima criado pela presenga do publico que, através
da valorizagao do audio (gritos, palmas e assovios), reproduz a at-
mosfera de arena proposta. Uma voz em off anuncia, em tom elo-
quente, o inicio do programa (“Comega agora, para todo o Brasil, seu
resumo nacional de noticias. Esse é o Custe o que Custar”), enquanto a
camera alta faz, rapidamente, um travelling para frente, em direqao a
bancada, com movimentos laterais, como se sobrevoasse o auditorio.
Neste momento, a intervengao grafica da figura da mosca atravessa a
tela de um lado para o outro, misturando-se as iniciais do programa,
que giram no centro do quadro. Os ancoras Marcelo Tas, Rafinha
Bastos e Marco Luque surgem em meio ao jogo de cameras € a musi-
ca, composta por marcas formais do género rock (guitarra distorcida,
base de bateria e baixo em alto volume), gritos, palmas e assovios da
plateia.

O ambiente da primeira cena de enunciagao ¢ construido em trés
camadas: em primeiro plano, ha as intervengoes graficas da mosca e
as letras CQC; em segundo, o cendrio “real”, composto pela bancada,
pelos ancoras e pelo nome do programa disposto no painel central;
no terceiro plano, ha um telao, onde sao projetadas imagens distor-
cidas em movimento. As trocas de camera que compoem esta cena
também valorizam a estética do excesso. Os intervalos de tempo entre
um plano e outro sao configurados por rapidos cortes e mudangas de
cameras ¢ pelo consequente revezamento de enquadramentos. Essa
multiplicidade audiovisual também ¢ potencializada por camadas de
dudio que atuam de modo simultaneo: o BG da plateia, a voz off que
anuncia o inicio do programa e a musica, disposta em alto volume.

Durante toda a enunciagao, o que inclui os momentos da bancada,
vinhetas, reportagens e quadros, o programa aposta na sobreposi-
¢ao de instancias tematicas, discursivas e retoricas. Articulam-se a
cobertura do mundo das celebridades e a ironia e a satira como fins
de questionamento politico, as reportagens sobre acontecimentos da
semana e a parodia a cobertura feita pela propria TV, as linguagens
grafica, audiovisual, televisiva, teatral. Do ponto de vista audiovisu-
al, observa-se uma aproximagao com o que Arlindo Machado (1997)
caracteriza como mesticagem de linguagem. Dentro da concepgao de
montagem expressiva, anunciada pelo cinema, desenvolvida pelo vi-
deo e cada vez mais explorada pela televisao, a mestigagem das ima-
gens ¢ entendida como a sobreposigao formal de diferentes suportes:
video, fotografia, desenho grafico, som que, além da reprodugao ver-
bal, inclui musica e dispositivos de simulagao de ruidos.

No CQC, os recursos audiovisuais sao explorados, principalmente
as intervencoes videogrificas e efeitos sonoros, que caracterizam a
mesticagem de imagens, de modo a satirizar as fontes no momento
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Referindo-se a denuncia
feita pelos jornais Folha
de Sao Paulo e Estado de
Sao Paulo sobre ONGs
ligadas a Forga Sindical
que teriam recebido
dinheiro diretamente do
Ministério do Trabalho
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das entrevistas e promover critica através do riso. A sdtira, a parodia
e a ironia sao expressas através de divertido jogo de imagens e au-
dio que, uma vez articulado, cria efeito comico, claramente utilizado
como meio de intervengao politica. Na edi¢ao de 19.05.08, durante
a cobertura da inauguragao da ponte Otavio Frias de Oliveira, na
capital paulista, o reporter Rafael Cortez entrevista, em tom irénico,
o deputado Paulo Maluf, de modo a provocar, intencionalmente, dis-
tancia entre a expressao e a intengao (o questionamento das condutas
éticas do politico). No momento em que o reporter questiona a fonte
(“O senhor fica com inveja quando vé uma ponte dessa dimensdo e
pensa ‘essa eu nao fiz’?", “Imagina se tivesse feito, né? Como seria bom,
como ela renderia frutos diversos para a cidade, para o senhor”), um
efeito sonoro de repeti¢ao da palavra “senhor” contribui para dar
énfase a verdadeira intengao da expressao, e um desenho de notas
de R$ 100,00 aparece saindo de dentro do paleté do politico. Quan-
do o entrevistado responde: “eu, coitado, sou um brasileiro...”, Maluf
ganha nariz de palhago através, novamente, de intervengao grafica,
explorando-se, em BG, um efeito sonoro de riso muito usado em
programas de comédia como o sitcom. A énfase sonora atribuida ao
termo “senhor”, através de efeito de eco, o som das “gargalhadas” e
as imagens de notas de R$100,00 e do nariz vermelho sao manipula-
¢oes audiovisuais usadas para satirizar a figura de Paulo Maluf e sua
historia politica.

O uso de intervengoes graficas ¢ recorrente em todas as reporta-
gens do programa e funciona como dispositivo de abertura de sen-
tidos, isto €, as imagens encavaladas sugerem sentidos que nao estao
explicitos no texto falado e aparecem através do desenho, do texto
produzido em gerador de caracteres e do som. A resposta a uma per-
gunta embaragosa ou dura costuma ser configurada por dispositivos
graficos de simulagao de contradi¢ao como aumento do nariz (em
referéncia ao personagem de historia infantil Pinoquio, que tem na-
riz grande por causa das mentiras), gota de suor no rosto, manchas
vermelhas nas bochechas e aumento do volume da cabega, explici-
tando possivel nervosismo e, geralmente, efeito contrario ao que ¢
dito verbalmente. Em 05.05.08, durante a cobertura do evento em
comemoragao ao dia do trabalho realizado pela CUT, o reporter
Rafael Cortez pergunta, em tom irénico, ao Ministro do Trabalho,
Carlos Lupi: “A taxa de desemprego no Brasil é a menor desde 2002;
o senhor acha que, ja que a gente esta falando de trabalho, enfim, né,
aquelas ONGs estao neste recorde?”. A resposta ¢ enquadrada por
intervengoes audiovisuais. Um sinal sonoro de suspense ¢ sucedido
pela suspensao do audio junto ao congelamento da cena, siléncio que
potencializa a “saia justa” do entrevistado. Ao mesmo tempo em que
se altera, rapidamente, a cor da tela para preto e branco, através de
um rapido flash, como se o ministro estivesse sendo radiografado,
reproduz-se o desenho de uma gota de suor caindo do seu rosto e sua
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cabeca aumenta de volume, ganhando cor vermelha. Isso cria efeito
de contradi¢ao em relagao a resposta verbal: “Eu nao sei, porque eu
nao beneficio ninguém”.

Isso explicita a construgao de diferentes pontos de vista dentro
de um mesmo fragmento espago-temporal, enquadramentos estes
apreendidos nao apenas pelo discurso verbal mas, principalmente,
pelas propriedades plasticas e significantes da imagem e do som. Os
dispositivos de manipulagao digital aproximam a imagem, associa-
da no jornalismo ao valor de documento como evidéncia de pree-
xisténcia do enunciado e como crédito-de verdade, do desenho e da
subjetividade. Qualquer fotografia pode ser completamente altera-
da através de sobreposigoes da propria natureza da imagem (digital,
pictorica e eletronica). Assim, as intervengoes graficas relativizam os
aspectos indiciais da imagem e, no lugar do efeito de real, funcionam
como expressao de um efeito de conhecimento relacionado a uma

perspectiva interpretativa do jornalismo. Um sentido possivel para
esse posicionamento estaria, justamente, na assungao de que a noti-
cia é construcao da realidade e, portanto, refrata o real segundo dado
recorte interpretativo e nao simplesmente o espelha. A estratégia de,
com base nos critérios de verdade e relevancia que legitimam a pro-
ducao de sentido jornalistico, extravasar as intengoes normalmen-
te escondidas nas construcoes noticiosas implica, necessariamente,

maior poder de deciframento por parte do espectador, que precisa
acionar as possibilidades de sentidos inscritas nas sobreposicoes au-
diovisuais.

Figura 2

nte coes grahcas

Nessa mesma direcao, as formas expressivas do programa rela-

—'ru«‘. O S

de sentido do programa cionam-se claramente com a autorreflexividade, conceito do cinema

atualmente explorado pelo video e pela televisao. No campo midia-
tico, a nogao de reflexividade, cuja origem na filosofia e psicologia
refere-se a capacidade de tomar a si préprio como objeto, ¢ usada
para metaforizar a ideia da obra que pensa sobre si mesma. A autor-
reflexividade pode ser caracterizada como um tipo de discurso que
se revela como tal e nao procura apagar as marcas de sua condigao
de discurso. Tal estratégia, caracteristica do CQC, atravessa toda a
enunciagao: a camera torta preponderante nos planos feitos na ban-
cada principal provoca uma ruptura com o realismo, explicitando a
propria condigao de construgao do enquadramento; as imagens fei-
tas dos bastidores das coberturas, inseridas na montagem do VT de
modo a acionar esse efeito de desmascaramento dos processos; as ca-
meras que gravam as proprias cameras de modo a, também, enfatizar
as ferramentas de produgao.

Em uma perspectiva politica, a capacidade para a autorreflexao de
um produto, meio ou linguagem deve ser vista como sintomatica nao
apenas de um pensamento linguistico contemporaneo, mas também
de uma espécie de autoconsciéncia metodologica, ou melhor, da ten-
déncia a investigar os proprios instrumentos (STAM, 2003, p. 174).
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Para o modernismao
artistico, a reflexividade
sugere uma arte nao
representacional e,
portanto, nac realista,
caracterizada pela
abstracao e énfase nos
processos artisticos. No
campo das artes visuais,
as primeiras tendéncias
surgiram como
oposigac a0 modelo de
representagao ilusionista
criado pelo cinema
classico e herdado pela
TV na maioria dos seus
géneros ficcionais, que se
esforgam para promover
um efeito de realidade
através do apagamento
das marcas de mediagao.
No campo dos estudos
de cinema, ha peso

nas discussoes sobre as
valéncias politicas desse
suposto realismo e da
tendéncia a reflexividade
Nessa perspectiva, a

ala de esquerda da
teoria do cinema dos
anos 70, fortemente
influenciada por
Althusser e por Brecht,
considera a reflexividade
um postulado politico,
numa tendéncia de
equiparar ‘realista’ a
‘burgués”, “reflexivo” a
‘revolucionario (stam,
2003, p.175). Isso explica,
em parte, 3 tendéncia
de caracterizar 0 cinema
hollywooediano como
indutor do status quo
burgués. Nessa dire¢ao,
a resposta politica ao
cinema dominante que
apagava os sinais de
representagac estaria,
justamente, na revelagao
do processo de produ¢ao
atraves dos textos
autorreflexivos. Robert

Juliana Freire Gutmann

Especificamente, como estratégia estética, a reflexividade filmica® se
refere a tendéncia expressiva de dar énfase, na configuragao formal
das narrativas, a produgao, autoria, estratégias discursivas e textuais,
recepgao etc.

Na TV, essa revelagao dos dispositivos que inscrevem e circunscre-
vem a enunciagao esta, normalmente, associada a exibi¢ao do apara-
to técnico de gravagao e transmissao, tais como camera, microfones
e equipe técnica. Durante a apresentagao do CQC, quatro tipos de
enquadramentos revezam-se para acentuar tal estratégia. A primeira
camera enquadra o cenario em plano geral e focaliza todo o aparato
cénico e técnico, inclusive os proprios cinegrafistas e cameras, dois
deles integram a bancada, posicionando-se nas laterais. Sao eles os
responsaveis por promover os desvios de planos: enquadramentos
com angulagoes obliquas que marcam os comentarios ironicos, pa-
rddias e piadas feitas pelos apresentadores. Esse dois enquadramen-
tos laterais e obliquos focalizam os trés apresentadores juntos, enfati-
zando o sentido de ruptura com o plano caracteristico dos telejornais
diarios. Mas, essa ideia de desvio ¢ potencializada justamente pela
énfase dada a norma, isto é, o primeiro plano ¢ bastante explorado
no processo de enunciagao ¢ marca os momentos em que Marcelo
Tas, sozinho, dirige-se ao telespectador para anunciar a escalada, a
passagem de bloco e as matérias. Na cena da enunciagao, as trocas de
cameras sao feitas de modo abrupto, acentuado o corte proposto com
o efeito de realismo, geralmente configurado pelos enquadramentos
sem angulagao. Ao afirmar visualmente a intencionalidade de seus
enquadramentos, o CQC procura explicitar a sua propria condi¢ao
de construgao do real.

E como se a enunciagao se transformasse no proprio enunciado,
através da incorporagao de referéncias que dao acesso ao processo
de construgao de sentido no aspecto da linguagem (audiovisual ou
televisiva). Do ponto de vista jornalistico, a estratégia associa-se a
uma tendéncia de simular sentido de transparéncia com base na re-
velagao do processo de construgao do fato. E claro que esse elemento
¢ visto aqui como tdtica intencional que, ao mostrar o que acontece
por tras das cameras, busca configurar uma condigao de vigilancia,
sustentando a ideia de “cao de guarda” ou, para usar a metafora do
programa, de “homem mosca”.

A inclusao das supostas cenas de bastidores apresenta-se como
estratégia central da construg¢ao narrativa. Nesse sentido, uma das
principais caracteristicas do CQC ¢ fazer do processo de constru-
¢ao da matéria a propria noticia, ou melhor, o proprio enredo das
historias. A intengao nao ¢ simplesmente cobrir os acontecimentos
semanais que ja foram veiculados pela grande imprensa; o que se tor-
na relevante nao € o fato em si, mas a narrativa que se constroi do
proprio processo de cobertura. A reportagem sobre a Cipula de Che-
fes de Estado realizada em Lima, exibida em 19.05.08, ¢ interessante

87




DIALOGOS POSSIVEIS
julho/dezembro 2008

Stam (2003) argumenta
que éum erro
considerar o realismo

e a autorreflexividade
como antitéticos e cita o
filme Numéro deux, de
Godard, como exemplo
da simultaneidade de
tendéncias realistas e
reflexivas, 0 que significa
que se trata mais de uma
questao de coeficiéncia
entre as partes e nao de
proporgao fixa. O autor
também considera que
nao se pode conferir
valor antecipado a essas
tendéncias expressivas,
pois “a reflexividade nao
vem equiparada com
uma valéncia politica a
priori; pode ser usada
pelo esteticismo da

arte pela arte, pelo
formalismo especifico
de cada meio, pela
publicidade ou pelo
materialismo dialético.
Pode ser narcisista ou
intersubjetiva, signo

de uma urgéncia
politicamente motivada
ou de uma lassidao
nillista." (s1am, 2003, p
176)
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exemplo dessa caracteristica do programa de fazer da prépria cober-
tura, e da divertida “estoria” que dela se constréi, noticia. A matéria
foi anunciada por Marcelo Tas como um furo: “agora, uma matéria
histérica nesse programa! Eu nao estou brincando. Teve a cupula de
toda a América Latina, Caribe e Unidao Europeia, e adivinhe qual foi
a unica equipe jornalistica que conseguiu entrar nos bastidores? (...)".
O fato em si, a cupula e o que foi discutido na reuniao entre os chefes
de estado, nao teve relevancia para o programa; a noticia foi a saga
do reporter Rafael Cortez, que conseguiu ter acesso ao local por onde
os chefes de estado circulavam, local este permitido apenas para a
cobertura oficial. A possibilidade de estar em um lugar improvavel e
revelar inusitado ponto de vista do fato costumam ser configuradas
no programa como “furo de reportagem” que, na perspectiva do jor-
nalismo como campo social (GOMEs, 2004), ¢ visto como principal
valor de disputa pela autoridade jornalistica, principal capital sim-
bolico do campo. Nessa concepgao, a distribui¢ao de prestigio e a
consequente credibilidade no interior do campo estariam associadas
a capacidade de obter informagao exclusiva.

A reportagem ¢ construida numa perspectiva cronoldgica, que
comega com a chegada do reporter ao local do evento, tem seu climax
quando ele consegue enganar os segurangas e invadir a drea proi-
bida, culminando com as abordagens aos lideres politicos. Através
da montagem que privilegia as cenas normalmente concebidas como
making off (conversa do repérter com os segurangas, com o proprio
cinegrafista e com os organizadores do evento) e de enquadramentos
de cAmera mais abertos, acentuando-se a cobertura midiatica (came-
ras, equipamentos, equipes de TV), da-se énfase nao exatamente aos
bastidores da Capula, mas aos bastidores da propria reportagem. No
VT, 0 CQC também recorre a autorreflexividade quando faz piada de
si mesmo e exibe, intencionalmente, um erro do repérter, que con-
funde o presidente do Equador com um de seus segurangas. A gafe
¢ enfatizada na cabega da reportagem, quando Marcelo Tas chama a
atencao do telespectador: “reparem no Rafael Cortez na hora em que
foi entrevistar o presidente do Equador, Rafael Correia! Ele entrevis-
tou o seguranga do cara”, seguida de gargalhadas compartilhas pelos
companheiros de bancada.

No quadro Proteste Jd, as constantes referéncias audiovisuais ao
processo de produgao da matéria sao usadas para conferir énfase ao
sentido de servigo publico. O quadro ¢ composto por reportagens em
tom investigativo pautadas por denuncias: a falta de civilidade dos
donos de cachorro que nao recolhem as fezes de seus animais das
pragas publicas (05.05.08); o fechamento de uma rua publica por um
condominio residencial (12.05.08); a construcao de um cemitério em
uma drea de protegao ambiental (19.05.08); o superfaturamento na
merenda escolar pela prefeitura da cidade de Mairipora, interior de
Sao Paulo (26.05.08). As cenas supostamente gravadas em off consti-
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de apresentagao
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tuem o fio condutor de toda a narrativa. No VT sobre o fechamento
de uma via publica por um condominio de alto luxo, por exemplo, a
edigao e os enquadramentos de camera privilegiam intencionalmen-
te etapas do processo de produgao, como a discussao do reporter com
um dos moradores do condominio; o telefonema dado ao represen-
tante da construtora, que havia se recusado a receber a equipe de re-
portagem; a abordagem de policiais a equipe de gravagao, que acaba
tendo o veiculo multado. As cenas contribuem para a constituigao da
acao dramatica e funcionam estrategicamente para provocar efeito
de transparéncia e, consequentemente, simular sentido de servigo
publico, ali acionado através da revelagao do processo de apuragao.

Consideragoes finais

O programa televisivo CQC- Custe o que custar utiliza largamente
elementos do audiovisual, usualmente caracterizados enquanto for-
mas expressivas do entretenimento, como ferramenta para a promo-
¢ao de um curioso efeito de sentido, em que o riso, a piada, a diversao
sao explorados com fins bem especificos. Nao parece ser simplesmen-
te o humor pelo humor, mas o humor como elemento de afirmagao
de suposta atuagao jornalistica. Assim, para a configuragao de critica
politica e social, sao convocados efeitos de sentido relacionados ao
jornalismo - vigilancia, transparéncia, servigo publico - a partir de
estratégias hegemonicamente concebidas como antagdnicas ao dis-
curso informativo.

As questoes levantadas neste exercicio analitico, contudo, nao
contemplam a complexidade do programa, que merece investigacao
mais minuciosa, principalmente em relagao a forma como utiliza os
elementos da linguagem televisiva. Tal utilizagao vai além dos recur-
sos propriamente audiovisuais e contempla, por exemplo, o modo
como o programa se insere no fluxo televisivo, misturando-se a pegas
publicitarias e fazendo da TV objeto de enunciagao, além dos modos
como emprega estratégias da dramaturgia nas performances dos me-
diadores e na construgao narrativa das reportagens.

Com base na andlise de formas expressivas da linguagem audio-
visual, pretendeu-se demonstrar que o CQC potencializa a polémica
e produtiva relagao entre jornalismo e entretenimento, muitas vezes
realizando espécie de parddia do jornalismo que se nega a assumir tal
“promiscuidade”. Assim, ¢ justamente com base naquilo que diverte,
normalmente visto como necessariamente oposto a informagao e a
racionalizagao do discurso, que se convoca a conversagao politica,
atuando como espago alternativo e, por que nao, legitimo, de confi-
guragao de debate publico.
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