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resumo)

abstract

resumen

Este trabalho buscou avaliar o processo de recepgao num grupo de agri

cultores assentados vinculados ao Movimento dos Trabalhadores Rurais
Sem-Terra (MST), através de uma abordagem que envolveu os postu

lados de Douglas Kellner (2001), de Jesus Martin-Barbero (1997) e de
Guillermo Orozco Gomez (2000). O estudo promoveu o encontro das
falas do comentarista Lasier Martins, no Jornal do Almog¢o da RBS TV,
acerca do MSTT e suas agoes, com os enunciados dos proprios assentados,
integrantes do Movimento.

Palavras-chave: Estudos de Recepgao; Telejornalismo de Opiniao; MS'T;
Metodologia de pesquisa em jornalismo; Estudos Culturais.

‘This study aimed to evaluate the receiving process of a group of settlers
bound to farmers Movimento dos ‘Trabalhadores Rurais Sem-Terra
(MST), by means of an approach which involved the postulates of Dou

glas Kellner (2001), de Jesis Martin-Barbero (1997) and Gémez, Guil

lermo Orozco (2000). 'The study promoted the meeting of the words of
commentator Lasier Martins as speeched in Jornal do Almogo News T'V
programme from RBS TV, about the MST and its shares, with the settlers
set out for themselves, members of the Movement.

Key words: Reception Studies; Opinative Telejournalism; MST; Research
methodology in journalism; Cultural studies.

El objetivo del estudio fue evaluar el proceso de recepcion de un gru

po de colonos obligado a los agricultores Movimento dos Trabalhado

res Rurais Sem Terra (MST), a través de un enfoque que participan los
postulados de Douglas Kellner (2001), de Jestas Martin-Barbero (1997) Y
Gomez, Guillermo Orozco (2000). El estudio promovido la reunion de
las palabras de la comentarista Lasier Martins discurso en ¢l Jornal do
Noticias Almogo programa de television de RBS TV, sobre el MST y sus
acciones, con los colonos establecidos por ellos mismos, los miembros
del Movimiento.

Palabras-clave: Estudios de recepcion; Teleperiodismo y opinion; MS'T;
Metodologia de la investigacion en el periodismo; Estudios de la cultu

ra.
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Através do encontro entre trés intervengoes do comentarista Lasier
Martins no Jornal do Almogo (JA) da Rede Brasil Sul de Televisao
(RBS TV) — nas quais o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
Terra (MmsT) foi tematizado — e os agricultores do Movimento residen-
tes no Assentamento Pitangueiras/Sem Fronteiras em Cangugu/RS,
procurou-se avaliar qualitativamente o processo de recepgao, con-
forme a produgao de sentido dos agricultores acerca das mensagens
reportadas.

Utilizando-se do telejornalismo, em especial do telejornalismo
de opiniao e de suas mensagens, buscou-se, além de estabelecer uma
ponte entre os contextos de produgao ¢ recepgao, compreendé-los ¢
analisa-los através de uma metodologia multiperspectivica. A opgao
metodologica focou-se nos ensinamentos de Kellner (2001) e da pe-
dagogia critica da midia ¢ nos postulados de Martin-Barbero (1997)
e de Orozco Gomez (2000) no que se refere as mediagoes ¢ multi-
plas mediagoes. A delimitagao do objeto de trabalho considerou os
anseios dos agricultores assentados em contrapor muito dos argu-
mentos aprcsenladus por Lasier Martins em suas intervengoes no JA,
mapeado atraves do pioneiro trabalho de Cruz (2006).

Para atender a esses propositos, num primeiro momento, o esfor-
¢o esteve relacionado a descrigao e caracterizagao dos principais ato-
res envolvidos no circuito comunicacional, ou seja, o mst1T e a RBS TV,
Posteriormente, foram trabalhados os pressupostos tedrico-metodo-
logicos que deram suporte e embasamento as analises. Por altimo,
promoveu-se 0 cruzamento € o encontro entre o referencial teorico-
metodologico e os dados ¢ informagoes levantados.

De posse dessas informagoes propos-se, analogicamente, uma
forma de compreensao interpretativa para o fenomeno comunicacio-
nal, suas multiplas mediagoes e desdobramentos, comparando-o a
um jogo de futebol. Finalmente, uma das versoes plausiveis para o
destecho dos fatos, para esse jogo, esta-se aqui apresentando.

Caracterizacao do objeto

Em tempos de avango progressivo da cultura eletronicamente me-
diada, os telejornais passam a ocupar um espaqo cada vez mais cen-
tral na vida das pessoas. Por atingir massificamente os mais diver
sos tipos de telespectadores, o telejornalismo pronuncia sua fungao
social, em especial, frente aos menos favorecidos, para os quais, na
grande maioria dos casos, configura-se como a tnica tonte de infor-
mag¢ao diaria sobre o quotidiano.

No Brasil, o surgimento da Rede Globo de Televisao, conjuntu-
ralmente beneficiada por uma série de fatores, inaugurou, em 1965,
um novo tempo no fazer jornalistico de T'V. Derivam desse periodo o
Jornal Nacional, principal telejornal brasileiro hoje, e o padrao Globo
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de comunicar. Segundo Lopes (2001, p. 20), desde meados da década
de 1970 *[...] é a Rede Globo quem escolhe e determina o que a nagao
deve assistir ou nao”™.

Nesse sentido, a importancia e influéncia da Rede Globo no atu-
al cenario das telecomunicagoes no Brasil é enorme e pode ser evi-
denciada pelos seguintes dados: por intermédio de suas 113 afiliadas
(entre geradoras e repetidoras), a Globo atinge 99,84% dos 5043 mu-
nicipios do pais. Conforme Lima e Caparelli (2004), numa realidade
onde a maior parte da midia é controlada por elites politicas, igrejas
e¢/ou grupos familiares, a Globo segue a frente das demais concorren-
tes, reafirmando sua hegemonia.

Dentro da gigante Rede Globo, encontra-se atuando no Rio Gran-
de do Sul e em Santa Catarina sua filha mais prodiga, a rss Tv. O
grupo de telecomunicagoes, pertencente a familia Sirotsky, reproduz
em nivel local o carater hegemoénico de sua matriz, inclusive no que
se refere ao género telejornalismo. 'Todo o poderio do Jornal Nacio-
nal, notadamente o telejornal mais visto pelos brasileiros, é correlato
ao poderio do Jornal do Almogo, o telejornal mais assistido pelos
gauchos e catarinenses. O que muda apenas € o horario de apresen-
tagao dos programas.

Em sua produgao, a rBs Tv destina especial atengao ao género
telejornalismo. A emissora preocupa-se visivelmente em veicular in
formagao de interesse regional, conforme suas bases de atuagao, in-
tercalando informagoes locais em sua programacgao estadual. Dentre
seus principais programas de tele-informagao estao o Bom Dia Rio
Grande, o RBS Noticias ¢ o JA (Jornal do Almogo) - um dos progra-
mas mais tradicionais da emissora (HINERASKY, 2004, p.33).

O JA foi ao ar pela primeira vez em 06 de margo de 1972, pela
entao TV Gaucha. Inédito no pais, desde o inicio chamou a atengao
e alterou a rotina dos telespectadores. Logo atraiu audiéncia ¢ pa
trocinadores num espago da grade de programagao até entao desva-
lorizado pelo baixo indice de Ibope. A experiéncia pioneira da RBS
TV espalhou-se posteriormente para todo o Brasil. Com a criagao da
Rede Regional de Noticias, que integrou todas as sucursais da RBS
TV no Rio Grande do Sul, em 1979, o JA consolidou-se como o tele-
noticiario de maior abrangéncia no estado e, em decorréncia disso,
como um lugar de produgao e identificagao regional.

Dentro do telejornalismo, o jornalismo de cunho opinativo ¢ uma
das marcas registradas do JA e da rBs Tv. Com esse recurso, o JA
tenta equilibrar a equagao impessoalidade versus posicionamento e
passa a se articular e/ou transitar entre dois nucleos de interesse: a
informagao e a opiniao. Segundo Bahia (1971, p.127), “o noticiario
fica sendo a larga faixa impessoal de expressao dos fatos que interes-
sam a todos de modo geral. O comentario editorial fica sendo a faixa
opinativa, que aprecia em angulos de maior responsabilidade os fatos
que reclamam detinigao de posigoes™
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Na r8Bs TV € no JA, o telejornalismo opinativo especializado ¢é per-
sonificado, dentre outros, pela figura do comentarista Lasier Mar-
tins. Lasier, que tem como base de atuagao o Rio Grande do Sul, siste-
maticamente, em seus comentarios, tematiza as coisas do lugar. Isso
nao significa, porém, que nao tega consideragoes acerca de questoes
nacionais, principalmente de ordem politica e econémica. Sucesso de
publico e critica, Martins chama para si o rétulo de icone opinativo
da emissora para a qual trabalha.

Noutro extremo, a partir de algumas diferenciagoes propostas por
Gohn (1997, p.245), tem-se 0s movimentos sociais. Pode-se afirmar
que: “um movimento social refere-se a agao dos homens na histéria.
Esta agao envolve um fazer - por meio de um conjunto de procedi-
mentos - e um pensar - por meio de um conjunto de idéias que mo-
tiva ou da fundamento a agao”. Conforme Fausto Neto (1989, p.14),
a expressao movimentos sociais “designa processos dinamicos, ins-
taveis, de organizagoes e agoes distanciados em relagao aos apare-
lhos do Estado”. Assim, pode-se dizer que os movimentos sociais sao
formas de organizagao e mobilizagao que atuam como ligagao entre
os processos de reprodugao social e a esfera politica, constituindo-se
como agentes e construtores entre os dois polos. Esses movimentos
trazem em sua esséncia o desejo de desempenhar um papel de trans-
formadores da sociedade.

Cumprir o papel de agente transformador e mediador entre os
campos sociais e politico nao ¢ tarefa facil. No Brasil rural, esse per-
sonagem somente ganha corpo quando os trabalhadores do campo
passam a ocupar um espag¢o de maior relevancia na estrutura social.
Isso se da em meio a demorados, conturbados e, por vezes, até con-
traditorios fendbmenos e/ou processos.

O pioneirismo na luta organizada pela terra no Brasil cabe ao Rio
Grande do Sul, através da constitui¢ao do masTER (Movimento de
Agricultores Sem-Terra). O mst1 (Movimento dos Trabalhares Rurais
Sem-Terra), objeto deste estudo, surge somente no inicio dos anos
80. Na realidade, de acordo com Stédile ¢ Gorgen (1993, p.28), “[...]|
o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra nao possui uma
data especifica que defina seu nascimento. A sua origem combina va-
rias origens e varios locais € a sua histéria é composta pela soma de
um conjunto de acontecimentos e fatores desenvolvidos a partir de
1978.

Para Gohn (2000, p.106), o msT & atualmente o maior movimen-
to social popular organizado do pais e, talvez, o maior da América
Latina. Sua base de atuagao ¢ o meio rural, junto aos trabalhadores
rurais de diversas origens. “Muitos dos quais ja foram pequenos pro-
prietarios, outros eram assalariados segundo varias modalidades de
relagao de trabalho e outros, ainda, sao de origem urbana, viviam nas
periferias das grandes cidades de diferentes regioes do Brasil™.

De acordo com Stédile e Gorgen (1993 p.28), ja na primeira me-
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tade da década de 1990, o contingente de trabalhadores rurais Sem-
Terra ultrapassava 4,8 milhoes. Atualmente, contforme estimativas,
5,5 milhoes de familias rurais permanecem sem ter onde trabalhar
no Brasil. Esse contingente, por si s, taz a luta do MS'I” extrapolar
a simples regulamentagao da reforma agraria. OO Movimento, hoje,
busca o exercicio da democracia, da cidadania e da participagao dos
trabalhadores como construtores de suas proprias historias e da so-
ciedade em que estao inseridos.

Nesse contexto, a midia pode funcionar como importante elemen
to de mediacao entre os movimentos sociais como, por exemplo, o
MST e o poder. Suas representagoes invariavelmente sao contamina-
das por interesses particulares e intluenciadas por uma visao propria
de mundo. Analisar tal cenario, de forma critica, implica langar mao
de um aporte tedrico-metodologico que possa considerar convenien
temente tais questoes.

Delineamentos tedrico-metodoldgicos

Nesse multiplo e complexo cenario, onde se configuram ¢ atuam
tanto os conglomerados de midia como os movimentos sociais, es-
tudar de forma critica a comunicagao torna-se premissa basica para
melhor compreensao do fenéomeno comunicacional, da sua dimen-
sao e de suas implicagoes. Na busca de atender essa condigao, Radi-
ger (2001) afirma que trés correntes de pensamento foram, sao ¢/ou
podem ser utilizadas: a Economia Politica, os Estudos Culturais e
os Estudos Culturais Criticos. Nao obstante, ressalta-se que a teoria
social critica abriga escolas de pensamento como a de Frankfurt e
também os Estudos Culturais Britanicos.

Para Johnson (1999, p.19), “os Estudos Culturais podem ser defi-
nidos como uma tradigao intelectual e politica; ou em suas relagoes
com as disciplinas académicas: ou em termos de paradigmas teoricos;
ou, ainda, por seus objetos caracteristicos de estudo”™ Sendo assin,
pode-se afirmar que, no centro de interesse dos Estudos Culturais,
estao as conexoes entre a cultura, a historia e a sociedade. Em solo
brasileiro, trés momentos principais marcam a trajetoria historica
dos Estudos Culturais como linha de pesquisa. O primeiro deles foi a
tradugao para o portugués da obra Cultura ¢ Sociedade, de Raymond
Willians, em 1970. O segundo, o langamento do livro Dos Meios as
Mediagoes, de Jestis Martin-Barbero e a difusao das idéias de outros
autores como Néstor Garcia Canclini. O terceiro momento demons-
tra claramente o parco conhecimento nacional sobre a corrente dos
Estudos Culturais (Lopes et al, 2002; cruz, 2006).

Na atualidade, conjugando algumas abordagens estrangeiras e
nacionais, pode-se encontrar, porém, algumas relevantes contri-
bui¢oes. O norte-americano Douglas Kellner, por exemplo, situa-se
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hoje entre os principais tedricos que compoem a perspectiva dos Es-
tudos Culturais Criticos com a qual se pretende trabalhar. Kellner
afirma, categoricamente, que nao existem justificativas para o estudo
em separado da cultura ¢ da midia. Conforme Leite (2005), Kellner
acredita que, em tal processo, as produgoes advindas dos meios de
comunicagao sao sempre englobadas, de uma forma ou de outra, pela
cultura. Sob essa realidade, uma nova forma de ver e criticar a midia
é proposta por Kellner (2001): “a pedagogia critica da midia”. Nela,
sao promovidas: a resisténcia a manipulagao e, também, a tonificagao
do receptor em relagao a cultura midiatica dominante.

A introdu¢ao dos Estudos Culturais Criticos como paradigmas
norteadores das andlises em comunicagao, conforme afirma Martin-
Barbero (2003, p.280), deslocou o eixo dos debates “[...] dos meios
para as mediagoes. Isto é, para as articulagoes entre praticas de co-
municagao € movimentos sociais, para as diferentes temporalidades
e para a pluralidade de matrizes culturais”™ Para Martin-Barbero
(2003, p.274), “o campo daquilo que denominamos mediagoes ¢ cons-
tituido pelos dispositivos através dos quais a hegemonia transforma
por dentro o sentido do trabalho ¢ da vida em comunidade”. Assim
sendo, complementa Cruz (2006, p.65), “além dos meios, existem as
mediagoes, além das mediagoes tem-se a cultura™

A partir de entao, nas analises do processo comunicativo, seja na
produgao ou na recepgao, é importante atentar para as relagoes de
poder envolvidas, sejam elas em nivel micro - mais restritas, ligadas
aos proprios ambientes de produgao e recepgao — ou em nivel macro
-~ referentes a estruturagao geral da sociedade —, sempre dentro de
um contexto historico (LOPES et al., 2002).

No que tange a recepg¢ao, em especial ao contexto de fala dos re-
ceptores, assume grande importancia a verificagao das condigoes em
que a produgao de sentido esta sendo constituida (MARTIN-BARBERO,
1997). As “posi¢oes de enunciagao” (HALL, 1999, p.68) delineadas sao
sempre individuais e se baseiam num contexto particular e, ao mes-
mo tempo, publico. Ou seja, referem-se a identidade cultural de cada
um, a qual consiste em um processo historico de construgao que in-
terage todo o tempo com o campo social (CrRuz, 2006).

Dessa forma, partindo da concepgao das mediagoes, consegue-se
transpor os estudos da comunicagao a outro patamar. Eles sao trans-
feridos do espaco restrito dos meios para o amplo espago da cultura e
mostram que as mediagoes tém uma relagao direta com o processo de
comunicagao, uma vez que esse nao se estabelece de maneira linear
e simétrica. A partir de entao, admite-se a existéncia de uma relagao
entre diferentes pablicos, mediatizada pelos contextos em que o pro-
cesso de comunicagao se estabelece. Neste caso, uma leitura contex-
tual da cultura da midia, ao invés de simplesmente enxergar os fatos
e/ou eventos reportados sob o prisma da dominagao ideologica, deve
tentar vé-los também como uma forma de reagao, contra-resisténcia,
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a certa ordem, dita hegemonica (Cruz, 2006).

O receptor, portanto, em seu cotidiano ¢ durante o movimento
de sociabilidade, passa a estabelecer certo ritual, interagindo com
os meios de comunicagao e produzindo codigos culturais, seja atra-
vés da “reprodugao” — ao aceitar tudo o que recebe, configurando-se
como uma espécie de camplice do pensar hegemonico —, da “negocia-
¢ao” — quando assimila apenas algumas partes daquilo que € exposto,
descartando outras —, ou da “resisténcia” — em que ha construgao
de uma contraproposta informativa, gestada pela negagao do senti-
do original veiculado pela midia. (MARTIN -BARBERO, 1997 OROZCO
GOMEZ, 1996).

E importante salientar ainda que o processo de recepgao e sua du
ragao nao se restringem somente ao tempo de exposigao do receptor
frente ao meio e as mensagens por ele veiculadas. No caso do telejor-
nalismo, a recep¢ao nao se inicia exclusivamente quando o aparelho
de TV ¢ ligado, tampouco acaba quando ele ¢ desligado. Trata-se de
um processo interacional complexo e contraditorio. “Um processo
que se entretém com a vida cotidiana ¢ no qual intervém distintos
agentes e instituigoes sociais. Um processo, finalmente, que se desen-
volve em distintos cenarios” (OROZCO GOMEZ, 1991, p.09).

Assim sendo, mais um passo se fez necessario nos estudos comu
nicacionais e de recepgao capitanecados pela teoria das mediagoces
culturais. Esse novo passo diz respeito ao abarcamento do nivel em
pirico nas analises. Tal fato é patrocinado por Orozco Gomez (1991),
o qual desenvolveu o modelo das Multiplas Mediagoes, concebendo
o processo de recepgao como um modelo nem linear € nem univoco,
que se da em varias diregoes e sofre a intervengao ¢ o condiciona-
mento de uma série de situagoes, dentre elas, do contexto cultural,
politico, historico etc.

Para Orozco Gomez (1991), é tarefa das Multiplas Mediagoes ex
plorar a ritualidade, a tecnicidade e a sociabilidade no universo em-
pirico. O autor (2000), no modelo que desenvolveu, aponta uma série
de fontes de mediagoes que, hipoteticamente, sao fundamentais para
a compreensao do processo de recepgao. Ele classificou as fontes den
tro de cinco categorias de mediacoes: individuais, institucionais, de
referéncia, situacionais ¢ massmididticas.

Na questao metodologica do modelo das Multiplas Mediagoes,
Orozco Gomez (2000) atenta para a necessidade de se eleger méto-
dos de trabalho nao ortodoxos e que fagam uso combinado de for
mas tanto qualitativas quanto quantitativas em suas analises. Para
ele, ¢ fundamental a combinagao de diferentes metodologias dentro
de uma perspectiva historica que permita sempre contextualizar a
explicagao dos fenomenos comunicacionais. Segundo o autor (2000,
p-83), a investigacao qualitativa “¢é um processo de indagagao de um
objeto, ao qual o investigador alcanga através de interpretagoes su-
cessivas, com a ajuda de instrumentos ¢ técnicas, que lhe permitem
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envolver-se com o objeto para interpreta-lo da forma mais integral
possivel”

Assim sendo, é importante frisar que, dentro das pesquisas de re-
cepgao, as mediagoes culturais constituem-se apenas num modelo ou
numa perspectiva de compreensao da relagao entre cultura e meios
de comunicac¢ao. Elas nao sao vias pavimentadas, fixas ¢ prontas, dis-
poniveis a explicagao de um determinado fenémeno. Trata-se de um
caminho novo, dinamico ¢ em construgao, no qual o proprio objeto
de estudo € quem revela quais as mediagoes interferentes no processo
€ que irao compor o trajeto.

Dentro disso, a recepgao deve ser entendida como um processo
que pressupoe um contrato de comunicagao. Este pode ser celebrado
na presenga do sistema de midia ou nao. Assim, o estudo de recepgao
que envolve a relagao meios (JA/RBS) versus audiéncia (agricultores
assentados/MS'T), aqui proposto, é apenas uma das possibilidades.

Da recepc¢ao e suas multiplas mediacoes

Aproveitando-se da afirmagao de Orozco Gomes (2000) de que a
Teoria das Multiplas Mediagoes é um paradigma aberto e em cons-
trugao, do clima de Copa do Mundo, em 2006, que tomava conta do
pais e das proprias talas dos representantes do MST por ocasiao dessa
pesquisa de campo, resolveu-se ousar aqui, através de uma propo
sicao analoga, um pouco inusitada para compreensao do fenémeno
comunicacional dentro de uma abordagem qualitativa, compara-lo a
um jogo de futebol.

Desse modo, a partida oficial que demarcou a intercessao efeti-
va entre o universo da produgao, representado pelas intervengoes de
Lasier Martins no JA da RBS TV, ¢ do mundo da recepgao, dominio
dos integrantes do MST, moradores do Assentamento Sem Frontei-
ras, aconteceu dia 27/05/2006. Compuseram o time da recepgao onze
pessoas do referido assentamento, seis homens e cinco mulheres.
Cerenita, José Vandemir (o Juca), Sidinei, 1zolde ¢ Fabiane, Adilson,
Jussara, Zulmira, Jair; Jatir e Paulo, que foram se alternado nas falas
com o desenrolar do jogo e¢/ou dos debates.

Apos as saudagoes, conversas preliminares, instalagao dos equi-
pamentos ¢ acomodagao dos presentes, abriram-se os trabalhos com
uma auto-apresentacao. O material foi entao veiculado — trés inter-
vengoes de Lasier Martins no JA da RBS TV que tematizavam o MST
e suas agoes. Ambas foram apresentadas em sequiéncia e depois repri-
sadas por solicitagao dos presentes.

Com a bola em jogo — palavra - de imediato os agricultores assen-
tados assumem uma posigao defensiva. Seu sentimento de identifica-
¢ao para com o time do MST fé-los partir para uma nitida posigao
de blindagem em relagao a organizagao e a eles proprios. Isso deixa
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claro um dos aspectos preponderantes do processo que marca a cons-
tituigao identitaria dos integrantes do MS'T: a resisténcia as informa-
¢oes veiculadas por Lasier Martins em seu espago no JA da RBS T'V.

Essa leitura resistente ou essa técnica de jogar na detesa deriva, in-
dubitavelmente, da préopria formagao politica dos agricultores, a qual
é trabalhada dentro do Movimento de maneira ininterrupta. Toda
agao do MST, seja ela cotidiana ou de grandes proporgoes, envolve
uma agao politica. Implica compreensao, engajamento e participagao
de direito e de fato. Esse, alias, ¢ um dos insumos mais relevantes na
sedimentagao da matriz identitaria dos membros do MST, elemento
que interfere na compreensao geral que os assentados tém dos meios
de comunicagao. Os veiculos sao encarados como uma verdadeira
arma repressora de quem o Movimento e seus membros devem se
defender. Segundo Paulo,

...l a repressao aos pobres ¢ aqueles que queriam ter o direito da terra, de
trabalhar, do camponés, enfim, la no século X VI com o Conselheiro toi teita
pelo canhao do Exército; depois no Contestado com o aviao da Forga Aérea;
depois aqui no Rio Grande do Sul a repressao da policia foi a muito lago. Eles
viram que isso nao dava mais. Entao, eles comegaram a usar a principal arma
deles hoje, que nao € mais o canhao, o aviao € nem o cassetete do brigadiano e
sim o meio de comunicagao que € a pior arma que tem hoje.

Dessa forma, a necessidade de dar voz a seus argumentos, tidos
como verdadeiros e reais, em contraponto as falas de Lasier, ¢ eviden-
te. Dentro disso, os assentados apresentam dados, contextualizam e
testemunham, enriquecendo e explicando com detalhes seus posicio
namentos e suas agoes. Diferentemente, para eles, Lasier mostra des-
conhecimento das questoes € nao se preocupa em buscar os dados,
em contextualizar as informagoes, o que lhe permitiria fazer leitura
mais adequada das questoes. Isso, segundo Orozco Gomez (1996),
poderia ser chamado de “reducionismo informativo™.

Assim sendo, por reconhecer o papel da midia na atualidade, ha
forte preocupagao dos agricultores com a possivel interpretacao do
restante da sociedade, com a “visao que a sociedade tem do Movi-
mento”. Paulo diz que: “isso revolta a gente, tu ter que ouvir, e muitos
que nao tém esse contato assim, passam a acreditar na RBS e no La-
sier.” E complementa: “Dai eu vou mais longe ainda, o problema nao
somos nos. Nos, do Movimento, ja temos uma consciéncia ja lutamos
e ja conseguimos alguma coisa™.

Diferente da defesa, em que uns atacam e outros se defendem, o
meio campo no jogo da construgao da identidade, via produgao de
significados no contexto da recepgao é, por exceléncia, o lugar da ne-
gociagao, de trabalhar a bola. E nele, efetivamente, onde acontecem
as trocas de passes e de simbolos e onde ocorre o intercambio imedia-
to de bens simbdlicos e, por consequéncia, a construgao da identida-
de e da cultura. O meio campo é um lugar por exceléncia da criagao.
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Todos os atores tém por objetivo construir jogadas interpretativas e
fazer prevalecer a sua forma de jogar. E onde ocorre a convergéncia
de discursos, até mesmo os antagonicos que, segundo Cruz (2006),
de tao divergentes podem se encontrar em suas ext remidades.

A clara distingao de concepgao, nao so politica e ideologica, mas
também de compreensao de realidade, fica também ilustrada. Nao
seria exagero afirmar que ambos os times vivem e véem realidades
diferentes. Cada um dentro de seu contexto, mesmo que troquem
significados — fungao exacerbada no meio campo do jogo da infor-
magao — nao consegue, de forma concreta, compreender a realidade
do outro. O espago de intercambio, o espago das mediagoes ou da
cultura que forma identidades, existe e ¢ importante. Mas, nao ¢ ga-
rantia de mudanga de posigao para um ou para outro time, dentro do
jogo comunicativo de permuta de bens simbolicos.

A partir dessas constatagoes, Juca passa a bola para o ataque, nao
sem antes admitir abertamente que o meio campo ¢ um lugar que,
embora nao represente mudanga imediata, principalmente das con-
cepgoes de realidade, ao menos serve de palco para negociagao de
fato para troca e para o crescimento de ambos os agentes ou times
envolvidos no processo comunicativo.

Eu nao sei se os demais que estao aqui concordam com a minha avaliagao.
Mas, eu acho que serviu muito para o nosso crescimento, tanto para o MS't
QUanto para 0s OULros MOVIMentos sociais. Serviu muito para nos, porque o
que a gente tem apreendido com esses ‘chiru’ ai. Eles abrem a boca e tu ja sabes
que vem ‘pau’, pode se preparar que nao tem outra coisal Entao, eu fago essa
avaliagao, que serviu muito para o crescimento dos movimentos sociats. A
RBS com as atitudes dela e alguns jornalistas ditos "bem concettuados’ como ¢
o Lasier Martins, como ¢ o Mendelsky ¢ esse reporterzinho, o Giovani Grizot
ti, fazendo essa palhagada. Entao acho que atraves da critica divulgam ¢ nao
da para esperar outra coisa deles.

Desse modo, sentindo a necessidade de revisar seus procedimen-
tos, na busca de apropriagao do processo enunciativo, os integrantes
do MST passam a usar, em muitas situagoes, os mesmos artificios
do seu opositor. Como num jogo de futebol, atacam para nao serem
atacados. Aos moldes de Lasier Martins ao abordar o Movimento,
suas agoes e seus integrantes, os agricultores langam mao daquilo
que chamamos de reprodugao as avessas, a iim de contrapor as for-
mas discursivas utilizadas por aquele.

Essa reproducao, no que tange ao processo de formagao identita
ria dentro do universo da cultura eletronicamente mediada e para o
grupo em questao nao se da, pura e simplesmente, em nivel de con-
teudo do discurso e-ou da informagao, do tipo copiar e colar. Da-se,
sim, em termos de estratégia discursiva ou forma de expressao. Nesse
sentido, as mesmas acusagoes feitas por Lasier ao Movimento sao re-
produzidas pelo Movimento a Lasier. Enquanto este classifica o Mo-
vimento como um bando de vandalos, o Movimento, através de seus
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representantes, chama-o de bandido ¢ indutor da miséria, conforme
“a intervengao de Paulo:

Acho que esses debates sao muito bons de nos tazermos, ¢ lemos que continu
ar fazendo. Porque nao da para admitir que umas pessoas que tem o poder na
mao, que nem o Lasier, quando fala ali de boca cheia que tem gue prender. bu
acho que tem que prender quem induz a miseria ¢ a pobreza ¢ quem apoia a
concentragao de riqueza. O Lasier apoia, declaradamente, a concentragao de
rigqueza, pois apoia o latifundio!

Segundo os assentados, a ks TV compartilha algumas caracteris-
ticas e valores com os latifundiarios. Para eles, o mesmo coronelismo
praticado no campo, através do exercicio do poder, seja ele econo-
mico ou coercitivo via violéncia, é reproduzido na RBS com outras
ferramentas, através da informagao e da angulagem que a emissora
assume perante os fatos. Para Paulo,

[...] € iss0 que justifica a agao da Aracruz! E esse os debates que nos tinha que
poder ter o direito de fazer dentro do meio de comunicagao. Mas o meio de
comunicagao ¢ latitundio também! O ar hoje ¢ dos grandes! Nos so podemos
falar assim como nos estamos falando aqui e em alguma radiozinha que nos
criamos ¢ que eles vém e fecham. Porque nas nao temos o direito de fala
tambem?! Hoje o monopolio do ar tambem centralizou num grupo rico, que
pensa em tudo em nosso Pais

Conforme Paulo, uma das poucas formas que o Movimento dis-
poe de participar efetivamente do jogo, da disputa ¢ o MSTT clara-
mente reivindica esse direito também no ambito da comunicagao ¢
através de suas manifestacoes e ocupagoes. Segundo o agricultor, €
através delas que a organizagao consegue marcar alguns gols nos de
tentores do poder. Gols que, mesmo nao servindo para virar o jogo,
podem contribuir para chamar a atengao da torcida social para a
equipe dos menos favorecidos.

Quando acontecem essas agoes, € a gente tem que fazer porque ¢ uma luta,
e nos temos que lutar, € que nem um jogo de futebol. O pobre contra o rico!
Entao as vezes nos fizemos um gol neles. Na questao da Guerra, la nos izemos
um gol neles, na questao da Aracruz toi um golago! Porque mesmo depois, nos
conseguimos abrir para a sociedade debater a questao do cucalipto, a questao
do latitundio.

E o jogo nao vai acabar?

A0 se encarar a comunicagao como um processo, no qual a cultu
ra se materializa como o principal agente mediador e também como
fonte de mediagao, automaticamente se esta sugerindo a transposi-
¢ao dos estudos de comunicagao para um novo patamar. Nesse novo
degrau, alcangado na busca do conhecimento nos estudos da area,
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estao as mediagoes, efetivamente os elementos que outorgam senti-
do a essa comunicagao como processo justificando, desse modo, sua
propria existéncia.

Essa macro-cultura agente mediador, no entanto, ¢ também
mediada. Estuda-la e compreendé-la implica, no balango final, em
estudar ¢ compreender nossa propria organizagao social, suas dis-
paridades ¢ conflitos. E € nesse complexo cenario que a RBS TV e
o MS'T, objetos deste estudo, desenvolveram e/ou desenvolvem suas
relagoes.

Ao se admitir tal concepgao, admite-se, por consequéncia, que
tanto o processo de produgao quanto o processo de recepgao so po-
dem ser analisados através de uma perspectiva relacional na qual a
propria vida social, seja de produtores seja de receptores, junto com
todas suas mediagoes impactantes, devem ser apreendidas.

Assim sendo, ¢ através das mediagoes que, no contexto da recep-
¢ao, mas dentro do computo geral, o receptor interage com os meios
produtores de comunicagao, desencadeando aquilo que se qualifica
como processo comunicativo de fato. Nesse processo, as diferentes
mediacoes — a reprodugao, a negociagao e a resisténcia aos codigos,
noticias e fatos veiculados — sao as principais ferramentas utilizadas
no jogo comunicativo e na produgao de sentido as mensagens.

Desse modo, a posicao de enunciagao ocupada pelos agentes den-
tro do processo comunicativo, bem como os fatores componentes do
cenario produtor/receptivo, deslocaram as andlises dos meios para
as mediacoes onde, atraves de sua identidade, o receptor/produtor
passou a construir significados culturais.

Isso implica a, analogamente, admitir e compreender a comunica-
¢ao como processo dinamico, de troca ¢ de disputa, como um jogo de
futebol, no qual se tem equipes atuando num determinado cenario,
em distintos polos, e de acordo com a orientagao de seus treinadores.
Trata-se de times que buscam defender seus interesses, suas posigoes
e que almejam sempre a vitéria ou a hegemonia. Estes, no decorrer
do processo, se deparam com seus oponentes, com os quais compar-
tilham muito mais que objetivo e interesses. Compartilham estrate
gias, artificios e, até mesmo, argumentos.

Nesse cenario de disputas ocorre, primeiro, o contato, depois, o
conhecimento ¢ a troca — negociada ou nao — de informagoes ¢/ou
pontos de vista, conforme os condicionantes implicados. Tais condi-
cionantes ou mediagoes sao especificos e particulares para cada mo-
mento ou situagao. Qutra purlidu, em outro local, envolvendo outros
times e elementos, provavelmente apresentaria resultado distinto.

Desse modo, tanto num jogo de futebol quanto no processo de co-
municagao, podem-se considerar dois times: um formado pelo con-
junto de receptores, o outro pelo coletivo dos produtores da infor-
macao. Estes, no entanto, podem alterar sua posigao aleatoriamente,
dependendo do desdobramento e da seqiiéncia de eventos, nao exis-
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tem barreiras fixas ou condicionantes absolutos que os separe ¢/ou os
fixe em uma unica posigao.

No futebol, todos os envolvidos no processo tém fungao previa-
mente estabelecida: alguns defendem, outros trabalham a bola ¢ ou-
tros ainda tém por fungao atacar. E, no time adversario, ¢ a mesma
coisa. Na comunicagao, conforme perspectiva qualitativa das multi-
plas mediagoes, essas fungoes nao sao estanques, principalmente no
que se refere aos receptores. Todos, de fato, sao responsaveis primei-
ro, pela defesa com a manutengao do time na disputa; depois, pela
negociagao e neutralizagao do adversario e, por fim, pelo ataque na
busca de fazer prevalecer o seu discurso — marcar um gol.

Tudo isso ocorre dentro de um cendrio, um campo, um estadio,
um local capaz de abrigar essas intmeras variaveis. O campo, para a
comunicagao, seria a propria cultura, onde ocorre o intercambio dos
bens simbdlicos, se imprimem significados e sao marcadas as posi-
¢oes identitarias.

Desse modo, devido a variedade de elementos envolvidos — ca-
racteristica inerente de um processo qualitativo de avaliagao onde o
empirismo se faz presente com grande peso relacional, para fins de
sistematizacao —, afirma-se que somente uma multipla e complexa
categoria de mediagao poderia abarcar, compreender e explicar a re-
lagao estabelecida entre produtores - RBS TV - ¢ receptores - MS'T
~ no campo e no jogo da comunicagao. Essa categoria ¢ a propria
identidade, tanto dos integrantes do Movimento quanto do proprio
Lasier Martins.

E a identidade quem fundamentalmente determina a forma de
apreensao das noticias e informagoes e, no contexto da recepgao, até
dos comentarios de Lasier reportados pela RBS. Pode-se dizer que é
a posigao identitaria ocupada pelos representantes do MST a media-
¢ao interfere de maneira singular no processo de comunicagao. Ela
¢ a principal forma de produgao de sentido. Dai derivam o padrao
de relacionamento, as formas de interagao e os rituais de formagao
que, conjuntamente, emprestam sentido aos fatos e a propria reali
dade vivida, pois a identidade é formada pelas mediagoes, a0 mesmo
tempo em que pode ser considerada uma categoria de mediagao —
fundamental, portanto, no processo comunicativo e na produgao de
sentido.

Assim, pode-se considerar que a identidade do MST e de seus
membros, ao mesmo tempo em que ¢ formada ou composta pelas
mediagoes segundo processos hibridos — principalmente de resisten-
cia —, € fator determinante no processo de compreensao, apreensao
ou consumo de bens simbdlicos, em especial aqueles vinculados as
talas de Lasier Martins no JA da RBS T'V.

A identidade, portanto €, ao mesmo tempo, produto e produto-
ra de sentido dentro de um campo de complexas interagoes, dentro
de um jogo onde multiplas mediagoes interferem no desenrolar das
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