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RESUMO

A origem do jornalismo esportivo remonta as cronicas de Homero, precursor ao narrar
as corridas em Tréia. Mas, somente no século XIX, comeca a se diferenciar em relagao
ao noticiaria geral, construindo sua autonomia dentro do formato da imprensa
convencional. Esta manifestacao da imprensa vem servindo para o desenvolvimento
de carreiras politicas, mas revela uma crescente capacidade de ganhar autonomia.
Palavras-chave: Jornalismo, esporte, politica, autonomia, especializacao.

ABSTRACT

The origin of the sporting journalism remounts to the chronicles of Homero, precursor
when narrating the races in Troia. But only in the 19th century it begins differing in
relation to the general news section, building its autonomy inside the format of the
conventiondl press. This manifestation of the press helps the development of political
careers, bu_; it reveals a growing capacity to get autonomy.
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RESUMEN

El origen aet periodismo deportivo viene desde las cronicas de Homero, que ha iniciado
con las narraciones de las corridas en Toia. Pero, solo en el siglo XIX empeza a se
diferenciar en comparacion al noticiario en general, construyendo su autonomia dentro
del formato de la imprenta convencional. Esa manifestacion de la imprenta viene
sirviendo para el desenvolvimiento de carreras politicas, mas revela una creciente
capacidad de ganar autonomia.

Palabras-clave: Periodismo, deporte, politica, autonomia, especializacion.
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Homero pode ser considerado o pioneiro da cronica esportiva mundial especializada,
por sua narracao, na “lliada”, da corrida em que Ulisses venceu Ajax. Mas a publicacao
de material especifico sobre esporte, no formato de pagina impressa, dentro do que se
convencionou chamar imprensa, € um fendmeno muito mais recente na historia da civi-
lizagao. A rigor, o jornalismo esportivo mundial origina-se do jornalismo geral, e nao
chegou ainda ao final de seu segundo século.

Entre as raras referéncias sobre o tema de que se tem noticia, o autor francés Edouard
Seidler aponta como o mais antigo 6rgao esportivo no mundo o inglés Bell’s Life. Funda-
do em 1838, depois passou a se denominar Sporting Life. Seu surgimento ocorre com o
fortalecimento de clubes e federagoes na era moderna do esporte mundial, caracteriza-
da pela organizacao em institui¢des. O jornalismo como fenémeno moderno, portanto,
somente veio a se fortalecer com o advento do capitalismo’.

Na Franga, Seidler registra a fundagao do jornal Le Sport, editado por Eugene Chapus
em 1854, com o objetivo de realizar a cronica do haras, do turfe e da caca, além de
oferecer secoes sobre canoagem, natacao, pesca, boxe francés e inglés, luta, bilhar e
outros esportes 2.

Nestes primoérdios, o L’Equipe, primeiro diario esportivo do mundo, € uma demons-
tracao, por seu estilo e linguagem, de que a tradigao da cronica iniciada com Homero
antecede o jornalismo esportivo como género, como campo especializado capaz de cons-
tituir editoria fixa. O hipismo entrou nas paginas dos jornais no século XIX. Até entao,
sO obtinham espaco na imprensa o boxe inglés e francés, o iatismo e a esgrima. Os
pioneiros do jornalismo esportivo despontam nos jornais populares.

O neo-olimpismo do Barao Pierre de Coubertin, em sua luta para reorganizar os Jogos
Olimpicos, foi decisivo para consolidar o esporte como tema social da mais alta relevan-
cia, abrindo a trilha que levou até as paginas de jornais. A Revue Athletique, veiculo
proprio de Coubertin, serviu de incentivo para a imprensa esportiva francesa e mundial.
De 1919 a 1939, o fenémeno registrado € que o esporte, antes abordado de forma
didatica pela imprensa, passa a ser encarado com autonomia e como informacao espe-
cifica. O jornalismo esportivo se fortalece e os livros sobre esportes também comegam
a se tornar mais lidos.

A imprensa esportiva na Franca consolida-se em um contexto de conscientizagcao da
populagao sobre a importancia e o valor do esporte para a satde e o entendimento da
cidadania. A cronica ainda é o género preferido, ao invés da cobertura dos eventos
esportivos. Nos Estados Unidos, a imprensa esportiva comecgou a ganhar destaque ape-
nas na década de 20 do século passado.

Outro indicio da resisténcia ao novo tema € oferecido pela academia norte-america-
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na. As pesquisas sociologicas ou de comunicagao, como seria de esperar num pais onde
elas ocorrem com freqiiéncia, sao raras nessa area. No Brasil, até escritores brasileiros
renomados, como Graciliano Ramos’ e Lima Barreto*, viam no futebol uma importagao
desnecessaria de valores estranhos a pauta e combatiam o ludopédio, como denomina-
vam o esporte.

O incremento do jornalismo esportivo deve-se a énfase que a sociedade passou a dar
as atividades fisicas e que levou cada vez mais as pessoas a praticarem esportes’. Por
causa dessa expansao, muitos leitores de paginas esportivas sao corrosivamente criti-
cos, pois cada um se julga um expert de seu esporte e clube favoritos. Cada erro de um
redator esportivo € flagrado com rigor, com o agravante de que a paixao dedicada a
modalidade ou ao clube agrava o sentimento de revolta deste leitor, implacavel contra o
jornalista supostamente desinformado.

Ainda assim, igualmente como atividade menor dentro da imprensa brasileira, o
esporte foi encontrando seu espaco, consolidado com a chegada do profissionalismo no
futebol em 1933. A Gazeta ja fazia sucesso com a publicacao da pagina de esportes as
segundas-feiras desde 1928, época em que o precursor Jornal dos Sports, dirigida pelo
cronista esportivo Mario Filho, ja cumpria bem seu papel de promover o espetaculo
esportivo*para conquistar mais leitores. Da chamada grande imprensa nacional, o jornal
O Estadode S. Paulo foi o ultimo a dedicar poucas colunas ao futebol, politica que viria
a abandonar somente a partir dos anos 60, quando ja nao era possivel resistir, devido ao
impactd proporcionado no publico pela conquista do primeiro titulo mundial de futebol
pela selecgo brasileira em 1958.

A impfensa esportiva nacional desenvolveu-se, assim, a partir da percepcao dos
empresén‘§s de que aquele tema interessava a um grande numero de leitores, mas este
processo lento ainda esta em curso, observando-se hoje uma tendéncia de valorizacao
extrema‘doesporte mediante as necessidades de ampliacao das vendas por parte dos
veiculos, dentro da logica comercial do lucro. O enigma que se coloca hoje para a classe
empresarial da comunicagao é: como uma das se¢coes mais lidas dos jornais atrai tao
poucos anunciantes, talvez como reflexo do perfil de jornalismo inferior ou alienante
dentro do jornal-padrao, como sera visto posteriormente.

Desta imprensa esportiva se servem, com o objetivo de divulgacao pessoal, os diri-
gentes dos clubes, chamados ‘pejorativamente’ de cartolas,® por sua identificacao com
o objeto que simbolizava o poder, na época do fortalecimento do futebol como esporte
de massas. O peso do ‘cartola’ foi mais bem definido pelo pensador do futebol Neném
Prancha’ . Ele estabeleceu um paralelo entre o lance mais radical do esporte e o poder do

dirigente:




o pénalti é tao importante que quem devia cobrar era o presi-

dente do clube &

Dirigido por personalidades constantemente envolvidas em fatos ilicitos, mas que
revelam habilidade incomum em permanecer no poder, o ambiente esportivo, em fla-
grante paradoxo, remete a instigante frase de Albert Camus, pensador franco-argelino
que jogou como goleiro:

... 0 que eu sei de mais certo sobre a moral e os homens,

devo ao futebol.?

As controvertidas personalidades chamadas ‘cartolas’ sao contempladas com inega-
vel ascensao social, notadamente no decorrer deste processo de simbiose de suas ativi-
dades desportivas com o espaco concedido pela midia. Na Bahia, como craque da arte de
identificar suas pretensoes politicas com a capacidade de conquistar titulos pelo Bahia,
um especialista neste mister, o ex-policial Osério Vilas Boas, fez uma escola que resul-
tou em alunos aplicados até os dias de hoje, transformando a carreira de vereador em
um projeto de vida. Falecido em 2002, Osério admitia seu talento na arte de persuadir
os eleitores-leitores-torcedores, como pode ser designado o novo ser, por assim dizer,
criado pela midia esportiva:

a partir de 1954, quando assumi a direcao do Bahia e o popu-
larizei, consequentemente meu nome ficou sendo mais conheci-
do e isto ajudou, claro que sim, para que me reelegesse vereador
em 1954

O dirigente tem como rival, nos anos 60, o rubro-negro Ney Ferreira, cujos métodos
de pressao sobre a imprensa sao, até os dias de hoje, comentados pelos torcedores
mais velhos. Raimundo Rocha Pires e José Rocha sao outros cartolas que seguem esta
tradicao nos anos seguintes. O poder do Ba-Vi, como se denomina a rivalidade entre os
grandes clubes de maior torcida baiana, Bahia e Vitoria, no jornalismo esportivo im-
presso tem como principais herdeiros da tradicao de Vilas Boas e Ferreira, os dirigentes
Paulo Maracaja, hoje conselheiro do Tribunal de Contas dos Municipios, depois de varias
elei¢cdoes como vereador e deputado estadual, e Paulo Carneiro. No Bahia, vem se forta-
lecendo também uma nova linha de sucessao: Marcelinho Guimaraes, filho do presiden-
te atual, deputado estadual Marcelo Guimaraes, foi eleito vereador, e hoje é deputado
federal, tendo se empenhado para ampliar ‘bases eleitorais’ entre os torcedores do
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Bahia, embora trabalhe com mais freqiiéncia junto ao publico da peninsula de Itapagipe,
sublrbio de Salvador, pois ja desenvolvia carreira politica antes de chegar ao poder no
clube.

E possivel observar, em uma analise das informagoes sobre a génesis da imprensa
esportiva no Brasil, no final do século passado, como o perfil do cartola foi se modifican-
do. No inicio, era o proprio atleta quem organizava os clubes. Mas, no momento em que
uma midia especializada apresenta, entre os diferenciais, a capacidade de veicular
emocoes, ao publicitar os resultados dos jogos entre os clubes e comentarios sobre o
desempenho de idolos das multidoes, o cartola também passa a se modificar, ganhando
mais poder nos clubes e, em conseqgiiéncia, mais visibilidade na pagina esportiva.

0 fendmeno aumenta de interesse quando se percebe que, do ponto de vista da
historia, o futebol é, desde sua origem, gerador de elementos de contradicao capazes de
provocar alteragoes profundas em sua estrutura.

Conhecido como ‘esporte bretao’, por sua raiz inglesa, o futebol consolidou-se na
sociedade, ﬁermitindo o acesso dos trabalhadores a sua pratica, deixando a plebe de
formar apenas a assisténcia, para se transformar em protagonista do espetaculo. E
neste contexto de multiplicacao de mitos via microfones e folhas de papel impresso que
comeca a;se firmar a categoria do cartola, que passou do perfil de empresario capaz de
tirar dinheiro do bolso para bancar o esporte para o de desconhecido capaz de construir
carreira politica, depois de obter a simpatia do publico esportivo.

Ainda assim, a vida de desportistas ou jornalistas importantes vem merecendo a
preferéncja dos escritores bem como as coletaneas de artigos e cronicas sobre as diver-
sas modalidades esportivas. A abordagem tedrica sobre o trabalho especializado do jor-
nalista eséortivo encontra-se em raros capitulos de livros'' . Mas este quadro de absti-
néncia académica em relacao ao esporte ja mostra sinais de mudanca. Na universidade
espanhola, ha um movimento para garantir ao jornalista esportivo um preparo profissi-
onal es;;ecializado‘2 . A preocupacao com o estilo deste jornalismo altamente especi-
alizado também ja inspira pesquisadores. No Canada, o meio académico evidencia
avancos na absor¢ao do jornalismo esportivo como tema de estudo imprescindivel na
contemporaneidade' . Na Franga, uma das principais publicagées voltadas para o jorna-
lismo dedicou uma de suas edi¢ées mais recentes para o tema'®. Ja na universidade
brasileira, sao registrados raros exemplos de pesquisa sobre o relacionamento entre
jornalismo esportivo e dirigente de clube, como a que foi apresentada em 1981, na
Universidade de Sao Paulo, apesar de o futebol, como linguagem e fendmeno social, ja
ter merecido profundas abordagens académicas.

Em Sao Paulo, o professor Ouhydes Fonséca abordou tema similar ao deste trabalho
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em sua dissertacao “O ‘cartola’ e o jornalista (Influéncia clubistica no jornalismo espor-
tivo de Sao Paulo)”. No seu estudo, Fonséca (1981) estuda o relacionamento do jornalis-
mo esportivo de Sao Paulo com as principais fontes de informagao: atletas, técnicos,
dirigentes de clubes e entidades esportivas. O professor traca ainda uma trajetoria
desde as origens do esporte como auxiliar na luta pela sobrevivéncia humana, atividade
de lazer e como competicao amadora ou profissional que levou os veiculos de divulgacao
coletiva a se interessar pelo fenomeno. Estudo desenvolvido pelo autor, concluido como
dissertacao de mestrado apresentada ao programa de Pos-graduagao da Faculdade de
Comunicacao da Universidade Federal da Bahia (Ufba), com o titulo ‘O jornalista e o
cartola’, toma do professor Ouhydes este ponto de partida para reiniciar, 20 anos de-
pois, a abordagem desta tematica especifica e tenta acrescentar contribuicoes a com-
preensao da estrutura e funcionamento do ambiente esportivo impresso, tendo como
cenario os jornais impressos de Salvador e o relacionamento dos jornalistas com as
fontes dirigentes de clubes na Bahia. No momento de conclusao do trabalho, em dezem-
bro de 2003, foi tomado como sinal de fortalecimento do tema nos cursos de Comunica-
cao de nivel superior, a criacao das cadeiras de Jornalismo Esportivo, na Faculdade
Social da Bahia, e Comunicacao e Esporte, nas Faculdades Jorge Amado, ambas sediadas
em Salvador.

Para iniciar a compreensao do ambiente a ser estudado neste trabalho, vale a pena
abordar uma questao que sempre esteve em discussao no jornalismo esportivo. £ uma
inquietacao basica que parece se complicar a medida que se tenta explicar. O jornalista
esportivo deve ter clube de preferéncia? Pode este profissional pago para reproduzir a
realidade esportiva em um discurso noticioso utilizar-se do direito cidadao de ter um
clube para torcer? O jornalista esportivo tem sempre um clube de preferéncia, mas o
problema é decidir se quer deixar evidente tal preferéncia. Nao ha consenso sobre o
tema. Entre os jornalistas, existem os que preferem ficar em segredo, alegando que
este sigilo garante a imagem de imparcialidade perante o publico. Sao os que se anunci-
am torcedores de times de pequena torcida, como Galicia, Ypiranga e Botafogo, na
Bahia, ou preferem aderir a times de outros estados, a exemplo de Palmeiras, em Sao
Paulo, e Fluminense, do Rio de Janeiro. Mas outros preferem se declarar apaixonados
por algum grande clube local, Bahia ou Vitoria, acreditando que a omissao da informacao
seria uma mentira e isto afetaria mais a sua credibilidade.

Pesquisa realizada entre os integrantes das editorias de esportes baianos, em 22 de
fevereiro de 2003, revelou 100% de adeptos de clubes (Figura 1), em alguns casos, com

preferéncia mista por times locais e de outros estados.
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Figura 1 - Times para os quais os jornalistas esportivos baianos de meio impresso
afirmam torcer. Informacoes coletadas em amostragem realizada na tarde de 22 de
fevereiro de 2003 com os jornalistas que estavam a servigo, nas redagoes, nesse dia.

A partir.desta amostragem, foi possivel identificar trés tendéncias: a) jornalistas
que assumem torcer por um grande clube local e preferem ser honestos em expor sua
preferénc"ia, embora saibam que o custo das cobrancas por parte dos leitores & maior,
pois sempre estao sendo questionados por sua imparcialidade, em constante davida, e,
ao menar indicio, passam a ser vistos como agentes de favorecimento a determinados
times em detrimento de outros; b) jornalistas que dizem torcer por pequenos clubes
locais e acreditam, com esta defini¢ao, construirem um escudo protetor imaginario no
qual garaﬁtem a exigida imparcialidade para o exercicio profissional, embora sintam-se
acusados de enganar o publico e os colegas, que consideram estapaftrdias ou sempre
sob suspeiéa a identificagao com os times de menor expressao e em processo de extingao
ou ja extintos; c) jornalistas que afirmam torcer por grandes clubes de fora do estado e
que, na mesma construcgao realizada pelos jornalistas do item b, acreditam erguer uma
cortina de fumaca imaginaria para que nao sejam cobrados por suas reais preferéncias,
mantidas em sigilo ou com maior discricao, embora sempre questionados pelos motivos
que os levam a gostar de um time de fora do ambiente esportivo baiano, em flagrante
contradicao com uma visao regionalista que impera no meio, segundo a qual o jornal
local tem de defender e noticiar, com animo positivo, os assuntos dos times do estado
em oposigao aos de fora.

Esta problematica é central nas preocupacoes deste trabalho, uma vez que o amor do
reporter por um determinado clube podera também envolvé-lo de forma arriscada com
os seus diretores. Como inevitavel conseqiiéncia destas relacoes perigosas, as influén-
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cias negativas sobre a ética prejudicariam a qualidade da informacao levada ao publico.
Ao definir o campo especifico desta pesquisa como complemento pratico a este traba-
lho, ficou entendido que seria mais importante estudar a questao da influéncia que o
jornalista sofre e exerce na convivéncia com o cartola.

Deve-se fazer a ressalva de que as influéncias, cuja reciprocidade nao pode ser des-
cartada, nao sao sempre mas, bem como nao se pode generalizar a fama negativa
construida pelas atitudes polémicas da maioria dos cartolas. A tarefa deste trabalho se
concentra, além de situar o papel do jornalismo e do jornalista esportivo, em confirmar
se ha essa influéncia, e de tal forma, que possa ser identificada por meio dos textos
publicados nos jornais, entrevistas com os atores da cena esportiva e a observagao no
cotidiano profissional. Mas, como atividade humana de volume intenso de contradicoes,
torna-se impossivel definir férmulas ou categorias que possam ser abrangentes na ple-
nitude desta problematica, pois os jornalistas esportivos nao conseguem encontrar res-
postas satisfatorias para a busca pela definicao clubistica e como se posicionar diante
do publico leitor.

A preocupacgao mais intensa, no inicio, foi situar a atividade do jornalista esportivo
em meio ao universo da comunicacao de massa, constatar a extensao de sua relevancia,
como se da sua evolucao e de que forma ele se cristaliza como agente de especializacao
dentro do jornalismo. Pela percepcao que a vivéncia traz, € sabido que o jornalismo
esportivo vem sofrendo mutagoes nas duas ultimas décadas em Salvador, mas quais
foram as causas deste fendmeno? Quando estas alteragoes teriam ocorrido? Quem ou o
qué as teriam provocado e se ainda estao gerando as mudancas? Quais seus efeitos
sobre a profissao, o veiculo e o leitor e até onde elas poderao ocorrer?

Tornara-se necessario, no entanto, estabelecer o recorte sobre o tema, o que signi-
ficava evitar abordar o jornalismo esportivo em todas as suas inumeras ramificacoes,
ou cair no mero servico arquivistico de pesquisar a historia da atividade na Bahia, pois
estas duas opgoes tornariam o trabalho inécuo. Nesse recorte, portanto, foram descar-
tados os meios eletronicos de comunicacao, focando a atencao no jornalismo impresso,
com destaque para os jornais diarios editados em Salvador. Desta forma, buscou-se
confirmacao para a principal hipétese deste trabalho, qual seja, a de que o jornalista
esportivo, em maior ou menor escala, vem ampliando a autonomia do noticiario em
relacao a fonte representativa do clube ou o dirigente esportivo candidato a cargo
eletivo. Embora nao se deva vincular em uma relagao de causa e efeito, a derrota dos
cartolas nas Gltimas elei¢cdes coincide com a reducao no nimero de insergoes nas pagi-
nas de esporte desta polémica figura do futebol brasileiro, o que poderia motivar novos

trabalhos com esta tematica, apesar de ter sido extinta nesta ultima dissertacao a linha




de pesquisa Midia e Politica do Programa de Pos-Graduagao em Comunicacao e Cultura
Contemporaneas da Faculdade de Comunicagao (Facom) da Ufba.
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